NUM.

INFORME: PGAB8010

FUNDAM. = 27 METOD.: 9 COMPL.: O

15 NUMERO MAXIMO DE CREDITOS TRABALLOS

DEPARTAMENTO : I >
PROG. DOUTORAMENTO : 3 PUBLICIDADE, RELACIONS PUBLICAS E COMUNICACION
AUD IOV ISUAL
NUMERO DE CREDITOS: TOTAIS: 264 OBLIG.: O
BIENIO : 2008 / 2010 ) )
RESPONSABLE : PEDRO PABLO GUTIERREZ GONZALEZ
EXPERIMENTAL : N NUMERO MAXIMO ALUMNOS :
MATERIAS DENOMINACION

PRIMEIRO CURSO

x131a013
x131a023
x131a033

x131a043

x131a053
x131a063

x131a073

x131a083

x131a093
x131a103
x131a113
x131a123
x131a133
x131a143
x131a153

COMUNICACION E POLITICA NA SOCIEDADE DO
CONECEMENTO

A TIPOGRAFTA NA PUBLICIDADE: O VALOR
COMUNICACIONAL E PERSUASIVO DA LETRA

A INDUSTRIA DA MUSICA NO MERCADO
AUDIOVISUAL. DOS FORMATOS DE HOLLYWOOD
O VIDEOCLIP

TECNICAS E ESTRATEXIAS CREATIVAS NA
PUBLICIDADE ACTUAL

CINE E ARTES PLASTICAS. O EXPRESIONISMO
A PROPIEDADE INTELECTUAL DA OBRA
AUDIOVISUAL

RRPP INSTITUCIONAIS DE CONTIDO
POLITICO, ESTRATEXIAS, TACTICAS E
INSTRUMENTOS )

NOVAS MIRADAS, NOVAS VISIONS, UN
PERCORRIDO A TRAVES DA REPRESENTACION
FOTOGRAFICA CONTEMPORANEA )
MARKETING POLITICO E COMUNICACION
ELECTORAL, MENSAXES E MEDIOS

INNOVACION E FORMATOS DE )
AUTOPUBL ICIDADE NA NEOTELEVISION )
O XURDIMENTO DO TELEFILME: DE "REBECA 0
" SR. PELHAM" )

FUNDAMENTOS DE INVESTIGACION EN
COMUNICACION AUDIOVISUAL E PUBLICIDADE
ESTRATEXIAS PUBLICITARIAS EN PROCESOS
DE CRISE ) )

NIVEIS DE ACTUACION DAS RELACIONS
PUBLICAS: O ESTUDO DOS PUBLICOS

0S CONDICIONANTES DA COMUNICACION
PUBLICITARIA TRANSFRONTEIRIZA

SEGUNDO CURSO

x132d013
x132d023

x132d033
x132d043
x132d053
x132d063

A IMAXE DA GUERRA NOS MEDIOS DE
COMUNICACION

AS FIGURAS RETORICAS NA PUBLICIDADE
IMPRESA: RECOPILACION E ANALISE
COMPARAT VO 3

ESTUDO DOS USOS TIPOGRAFICOS NA
PUBLICIDADE ACTUAL |

ANALISE TECNICO E ESTETICO DAS
PRODUCCIONS TELEVISIVAS FORA DO ESTUDO
DIVULGACION CIENTIFICA EN SOPORTE
AUDIOVISUAL

EVOLUCION DAS ESTRATEXIAS CREATIVAS
CLASICAS NAS GRANDES MARCAS

RESPONSABLE/S

PENA RODRIGUEZ, ALBERTO
GUTIERREZ GONZALEZ, PEDRO PABLO
FANDINO ALONSO, JAIME

VAZQUEZ GESTAL, MONTSERRAT MARIA

AMOROS PONS, ANA MARTA
MANEIRO VILA, ARTURO

FERNANDEZ SOUTO, ANA BELEN
LENS LEIVA, JORGE

RUAS ARAUJO, JOSE

VALDERRAMA SANTOME, MONICA
CASTRO DE PAZ, JOSE LUIS
GALINDO ARRAZ, FERMIN

TORRES ROMAY, EMMA

MIGUEZ GONZALEZ, M2 ISABEL
CORBACHO VALENCIA, JUAN MANUEL

PENA RODRIGUEZ, ALBERTO
GUTIERREZ GONZALEZ, PEDRO PABLO

GUTIERREZ GONZALEZ, PEDRO PABLO
FANDINO ALONSO, JAIME
FANDINO ALONSO, JAIME
VAZQUEZ GESTAL, MONTSERRAT MARIA

: 00x13 DEREITO PUBLICO ESPECIAL, COMUNICACION AUDIOVISUAL E PUBLICIDADE

INVEST. :
C.PROF

1342
1380
5871

1382

1343
1388

6919

1381

1936
7132

110
6920
7545
7546
7552

1342
1380

1380
5871
5871
1382

FOLLA : 150

DATA : 24/09/2008
HORA : 13:05:10

0,00
CDTOS TIPO OBLIG

3,00 N
3,00 N
3,00 N
3,00 A N
3,00 A N
3,00 A N
3,00 A N
3,00 A N
3,00 A N
3,00 A N
3,00 A N
3,00 A N
3,00 A N
3,00 A N
3,00 A N
12,00 D N
12,00 D N
12,00 D N
12,00 D N
12,00 D N
12,00 D N



NUM.

INFORME: PGAB8010

FUNDAM. = 27 METOD.: 9 COMPL.: O

15 NUMERO MAXIMO DE CREDITOS TRABALLOS

RESPONSABLE/S

VAZQUEZ GESTAL, MONTSERRAT MARIA

AMOROS PONS, ANA MARTA
AMOROS PONS, ANA MARIA
AMOROS PONS, ANA MARIA

FERNANDEZ SOUTO, ANA BELEN
FERNANDEZ SOUTO, ANA BELEN
RUAS ARAUJO, JOSE

RUAS ARAUJO, JOSE

MANEIRO VILA, ARTURO
MANEIRO VILA, ARTURO

LENS LEIVA, JORGE

LENS LEIVA, JORGE

VALDERRAMA SANTOME, MONICA

VALDERRAMA SANTOME, MONICA

CASTRO
CASTRO

DE PAZ, JOSE LUIS
DE PAZ, JOSE LUIS

TORRES ROMAY, EMMA

TORRES ROMAY, EMMA
MIGUEZ GONZALEZ, M2 ISABEL

MIGUEZ GONZALEZ, M2 ISABEL

DEPARTAMENTO : I >
PROG. DOUTORAMENTO : 3 PUBLICIDADE, RELACIONS PUBLICAS E COMUNICACION
AUD IOV ISUAL
NUMERO DE CREDITOS: TOTAIS: 264 OBLIG.: O
BIENIO : 2008 / 2010 ) )
RESPONSABLE : PEDRO PABLO GUTIERREZ GONZALEZ
EXPERIMENTAL : N NUMERO MAXIMO ALUMNOS :
MATERIAS DENOMINACION
x132d073  USO DE ESTRATEXIAS CREATIVAS NA
PUBLICIDADE LOCAL
x132d083  NARRATIVA CINEMATOGRAFICA
x132d093 O GUION CINEMATOGRAFICO )
x132d103  MITOS E ARQUETIPOS NA PRODUCCION
AUDIOVISUAL ) ]
x132d113  PLANIFICACION E EXECUCION DE TACTICAS
DE RRPP A NIVEL INTERNACIONAL
x132d123  ACCIONS DE RELACIONS PUBLICAS DE
CARACTER INSTITUCIONAL NO AMBITO
AUTONOMICO
x132d133  CAMPANAS ELECTORAIS
x132d143  COMUNICACION PUBLICO-INSTITUCIONAL
x132d153  RENDIBLIDADE DO PRODUCTO AUDIOVISUAL
x132d163  INTERCONEXIONS DO SISTEMA AUDIOVISUAL
x132d173  TENDENCIAS DA FOTOGRAFTA CONTEMPORANEA
x132d183  HISTORIA DA FOTOGRAFIA PUBLICITARIA EN
GALICIA.
x132d193  EVOLUCION DOS INVESTIMENTOS
PUBLICITARIAS TELEVISIVAS. 0S CICLOS DE
CRISE E BONANZA NA PRODUCCION
AUDIOV ISUAL
x132d203  NOVOS FORMATOS PUBLICITARIOS NAS
TELEVISIONS LOCAIS i
x132d213  HISTORIA E ESTETICA DO CINE ESPANOL
x132d223  AS TRANSFORMACIONS NO CINE AMERICANO,
DESPOIS DA SEGUNDA GUERRA MUNDIAL:
1945-1960
x132d233 0 USO DE ESTRATEXIAS PUBLICITARIAS NA
COMUNICACION INSTITUCIONAL EN GALICIA
x132d243 A NOVA TEORIA ESTRATEXICA APLICADA 0
AMBITO DE COMUNICACION PUBLICITARIA
x132d253 A COMUNICACION COS PUBLICOS INTERNOS:
ESTRATEXIAS E INSTRUMENTOS
x132d263  RELACIONS PUBLICAS E TERCEIRQ SECTOR:
ESTRUCTURAS, ESTRATEXIAS E TECNICAS
x132d273  ESTRATEXIAS DA COMUNICACION

PUBLICITARIA INTERNACIONAL: ESTUDO DOS
CASOS NO AMBITO EUROPEO E NO PAISES
HISPANOFALANT

CORBACHO VALENCIA, JUAN MANUEL

: 00x13 DEREITO PUBLICO ESPECIAL, COMUNICACION AUDIOVISUAL E PUBLICIDADE

INVEST. :
C.PROF

1936
1936
1388
1388
1381
1381

7132

7132
110
110

7545

7545

7546

7546

7552

FOLLA
DATA
HORA

0,00

CDTOS TIPO

151
24/09/2008
13:05:10

OBLIG

12,00
12,00
12,00
12,00
12,00
12,00

12,00

12,00
12,00
12,00
12,00
12,00
12,00
12,00
12,00
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OBSERV.: tédalas licenciaturas. priorizaranse as seguintes: 1° licenciatura en publicidad y relaciones publicas, 2°
licenciatura en periodismo, 3° as restantes
OBSERV.: todas las licenciaturas. se priorizaran las siguientes: 1° licenciatura en publicidad y relaciones
publicas, 2° licenciatura en periodismo, 3° las restantes.





