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Describir o proxecto sen tecnicismos
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PROBLEMÁTICA A ABORDAR (OU: INTRODUCCIÓN)

Exposición xeral do problema: antecedentes e xustificación do problema (razóns para abordar o proxecto); descripción do sector; definicións; estado actual da situación.

· Abcd

· Abcd

· Abcd


Análise do mercado (de ser o caso)

Definición (análise) do mercado (dimensión, localización, consumo, estructura (participantes, liderazgo), tipo de clientes, mercado real e mercado potencial, cambios na cuota de mercado, fluctuacións do mercado, costes, precios).

A competencia:

- Os competidores actuais (vantaxes e puntos débiles)

- A ameaza de novos competidores (¿existen moitas ou poucas barreiras de entrada?)

- Os productos sustitutivos (¿cáles existen?)

- Os proveedores e o seu poder de negociación (¿dependeriamos demasiado de proveedores poderosos?)

- Os clientes e o seu poder de negociación (¿dependeriamos demasiado de clientes poderosos?)

Características diferenciadoras respecto ós productos ou servicios da competencia.

Participación prevista no mercado.

Previsión da evolución do mercado.

DAFO
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DESCRIPCIÓN DO PROXECTO E ÁMBITO DE ACTUACIÓN

Descripción do proxecto; Interese e oportunidade do proxecto; Ámbito de actuación do proxecto (xeográfico, sectorial, mercado, ...)

Puntos fortes / débiles, ameazas e oportunidades do proxecto (DAFO)

OBXECTIVOS E BENEFICIOS

¿Qué hai que lograr?

Enumeración clara e realista dos obxectivos. Convén destacar o valor engadido ou innovador do producto ou servicio que a realización do proxecto proporcionará (especificar os beneficios directos e indirectos)


Obxectivos xerais do proxecto:

· Abcd

· Abcd

· Abcd


Relacións con outros proxectos

Datas previstas para acadar as metas principais

Como obxectivos particulares establécense os seguintes:

· Abcd

· Abcd

· Abcd

SOCIOS PARTICIPANTES (OU: EQUIPO DE TRABALLO)

¿Quén compón o equipo promotor?

Determinar a capacidade operativa do equipo que presenta o proxecto para facelo viable.

Convén aclarar: 


- Actividade previa do equipo (experiencia neste campo)


- Logros acadados en proxectos anteriores

RECURSOS DISPOÑIBLES

Explicar os medios e recursos cos que se conta para realizar o proxecto:

· persoas

· equipamento (tecnoloxía)

· financiamento

· lugares
· soporte e servicios externos (productos, servicios ou tecnoloxía que ten que adquirirse fora da organización)
· fabricación
· ventas
PLAN DE TRABALLO

Expor a planificación temporal das actividades, incluindo un cronograma, o reparto de tarefas e os gastos de persoal.

¿Qué debemos facer primeiro?

¿Qué podemo facer agora utilizando os resultados das primeiras actividades?

Describir cada actividade a desenvolver e dividila en etapas clave. Unha vez identificadas as etapas, asignar tarefas e subtarefas a cada unha delas (guiándose pola sencillez e o sentido común).

	Actividade a realizar
	Responsable
	Data inicio
	Data fin
	Xan
	Feb
	Marz
	Abr
	Mai
	Xun
	Xul

	..............
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PRESUPOSTO DO PROXECTO


Ingresos


- Concepto 1: ...


- Concepto 2: ...



Total Ingresos: ...


Gastos


- Concepto 1: ...


- Concepto 2: ...



Total Gastos: ...


Resultado


Déficit/Superávit: ...

ANEXOS


Anexo I: .....


Anexo II: .....
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