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¡ Y BARBIE CUMPLIÓ 40 AÑOS!

APROXIMACION AL NACIMIENTO Y EVOLUCIÓN DE LA MUÑECA: PROPUESTAS PARA LA INTERVENCIÓN PEDAGÓGICA

                                      Carmen Pereira y Encarnación Sueiro 

¡Y Barbie cumplió 40 años! (I) Revista Padres y Maestros, nº 248, noviembre-diciembre, 1999, pp. 28-32. ISSN: 0210-4679. 

¡Y Barbie cumplió 40 años! (II) Revista Padres y Maestros, nº 250, febrero, 2000, pp.14-18. ISSN: 0210-4679.
     INTRODUCCIÓN

         Barbie nace en 1959, sus creadores Ruth Handlers y Elliot Mattel se inspiran en la lasciva “Lili”, una muñeca adulta alemana, concebida durante la II Guerra Mundial. Era la protagonista de una revista de cómic, vinculada a un mundo de hombres donde satisfacía favores sexuales.

         La muñeca fue bautizada con el nombre, en diminutivo, de la hija de su

 descubridora, Barbie. Y Ken, con el del hijo. Como Bárbara, su hija, se pasaba largas horas recortando y vistiendo muñequitas de papel, a su madre se le ocurrió la idea de diseñar una muñeca de plástico de 29 centímetros, a la que las niñas puedan peinar, vestir, hablar... es decir, darle la personalidad que cada niña deseara recreándose en un mundo de felicidad y fantasía.

         Su presentación en la Feria Anual del Juguete de New York no obtuvo gran éxito por parte de los padres, mientras que la aceptación rotunda de madres e hijas provocó un incremento de ventas escandalosas.

         Pasamos a ofrecer, de modo breve, unas pinceladas para acercarnos y tratar de intervenir pedagógicamente en el fenómeno social “BARBIE”.

A PROPÓSITO DE BARBIE Y LA FAMILIA

 Ideas previas

En la misma línea de Inés Alberdi (La nueva familia española, 1999), la familia es la institución que vincula a las personas y a la sociedad, y lo hace desde que nacemos, cumpliendo dos funciones: abrirnos el camino hacia ella, socializándonos, y ofrecernos apoyo. Los modelos familiares se configuran en las culturas como una estructura crucial en la transmisión de la sabiduría de un pueblo.

La familia es el lugar donde se construye la identidad individual y social de las personas. Éstas se identifican a sí mismas a través de las relaciones interpersonales significativas, que son inicialmente los miembros de su familia, y con las otras generalizadas, y que son los miembros de la sociedad.

Formar una familia es una tarea en la que los componentes son sus propios agentes, quienes se implican en una búsqueda coparticipativa, adecuándose a unas necesidades y recursos comunes.

La familia, es una institución que se encuentra en el centro vital de la sociedad, que se ha visto afectada por todos los cambios socio-económicos, culturales y políticos de estos años y que se ha ido transformando. Coincidiendo en el pensamiento de la autora anteriormente citada, podemos afirmar que a finales de este siglo, nuestra sociedad está dominada, al menos de manera simbólica, por los valores definidos en la ley, reflejados en las actitudes mayoritarias de la población, por las ideas de igualdad, solidaridad y libertad.

Todos los cambios han favorecido la existencia de determinados problemas y convivimos con muchos conflictos derivados de las transformaciones producidas en el ámbito de los valores, como: el nuevo reparto de  tareas dentro y fuera de casa, las cifras en alza de divorcios, la reducción del espacio físico de los hogares,... y también, como consecuencia de estas alteraciones, surgen diferentes modelos de familia:(Pereira, C. Y Sueiro, E.(1999):“Familia y Publicidad”. Rev. Padres y Maestros, nº 242, pp.28-35).

- Familia extensa: formada por la madre, el padre, hijas/os y nietas/os,        pudiendo también convivir tías y tíos solteras/os.

- Familia nuclear: constituida por madre, padre y 1 ó 2 hijas/os.

- Familia uniparental: integrada por madre e hija/o o por padre e hija/o.

- Familia pluriparental: establecida por la nueva unión de 1 ó 2 personas        divorciadas.

- Familia de hecho: alternativa sin vínculo legal.

- Familia sin hijas/os: decidido de mutuo acuerdo.

- Familia homosexual: donde falta uno de los modelos parentales.

 -Persona sola: en la actualidad, una opción cada vez más frecuente.
 .¿Cómo es la familia de Barbie?

1. Sabemos que la familia de Barbie se compone de:

- hermanas y hermanos:
* Skipper, hermana presentada en 1964.

· Todd, hermano menor que aparece en el mercado en 1966-68.

· Tutti, hermana menor, exhibida en 1966-71.

· y Shelly, hermana pequeña, surge en 1995.

- primos:

* Francie, presentado de 1966-76.

* y Jazzie, conocido en 1989.

- novio:

* Ken, su presentación social se hace en 1961, dos años después del "nacimiento" de Barbie.(Tosa,M.(1999):Barbie, 40 años de fantasía. Palma de Mallorca.Cartago).

2. Para responder en Pequeño Grupo:

· ¿Podríais enumerar algún miembro de la familia de Barbie que nos falte y que haya "nacido" en los últimos cinco años? ¿Tiene Barbie una madre y un padre? ¿Por qué pensáis que ocurre ésto?

·  ¿Conocéis a alguna persona que "haya nacido" sin padre ni madre?

-¿Qué edades tienen sus hermanos cuando aparecen en el mercado? ¿ Y Barbie?

-¿Por qué surge Barbie a esa edad y no a otra? ¿Qué os parece?    

- El novio de Barbie, Ken, ¿se podría considerar un miembro de la familia? ¿por qué? Si tomamos como referencia la definición de familia dada anteriormente, la novia o el novio de cualquiera de vuestros hermanos y hermanas, ¿podría ser tenido/a en cuenta como parte integrante de vuestra familia? ¿por qué? 

- La muñeca Barbie cumplió 40 años, sin embargo, aún teniendo novio desde hace bastante tiempo y desfilar ambos en variadas ocasiones, con diversos modelos propios de ceremonias nupciales, ¿ ha decidido en algún momento casarse o  compartir su vida?, ¿ha tenido hijas o hijos?, ¿cómo interpretáis este hecho?

- Barbie, además, tiene múltiples profesiones que la mantienen ocupada fuera del hogar, ¿pensáis que si Barbie sale de casa para trabajar, es motivo para influir en su futura planificación familiar? 

- En vuestra familia, si comparáis el trabajo desarrollado por vuestras abuelas con el que realizan vuestras madres o con el que pensáis hacer vosotras, seguro que os percatáis de que cada vez son más las mujeres que trabajan fuera de casa. ¿Qué consecuencias positivas tiene, para la familia, el que las mujeres, cada vez en mayor porcentaje, trabajen fuera del hogar? ¿Cómo afecta esto en  el reparto de las tareas domésticas, en el número de hijas e hijos que se tengan, en la educación que se imparte a ellas y a ellos, en la economía familiar, en las relaciones parentales, en la relación de pareja,...?

- Si volvemos a la definición de familia mencionada anteriormente, ¿creéis que Barbie realmente tiene una familia? ¿Por qué?

3. Una persona portavoz de cada Pequeño Grupo expondrá al Gran Grupo lo que han realizado. Se discutirán las respuestas dadas en Gran Grupo.

4. Se propone a los miembros del grupo-clase  que busquen y traigan de casa, para el próximo día o semana, la publicidad variada de revista o prensa donde se aprecien diversas tipologías de familia. Para ello, se apoyarán en los modelos referenciados en los párrafos anteriores. 

5. A continuación, en Pequeño Grupo se selecciona y  clasifica la publicidad traida al aula, en función de los diferentes tipos de familia hallada. Cada grupo intenta señalar en qué modelo de los encontrados estaría la familia de Barbie y por qué.

6.  Por último, en  Gran grupo se exponen, analizan y se reflexionan los resultados propuestos.  

SOBRE LA IMAGEN CORPORAL DE BARBIE

Ideas previas

Sabemos que la imagen corporal es uno de los elementos que componen la autoestima y ésta es la suma de los juicios que una persona tiene acerca de sí misma; es decir, la capacidad que las personas tienen de sí mismas( cómo se ven, se presentan, representan, interpretan,etc..) y la valoración o grado de satisfacción con dicho tema ( si se gustan o no, si se ven positivamente o no, se aceptan o rechazan, etc...),( López,F.,(1995):Educación sexual de adolescentes y jóvenes. Madrid.Siglo XXI).  

La persona que se considera capaz y valiosa, se conoce y es consciente de sus cambios, crea su propia escala de valores y desarrolla sus capacidades y se acepta y respeta, decimos de ella que posee una autoestima alta. Por el contrario, aquella persona que no se conoce, que tiene un concepto pobre de sí misma y que no se acepta ni respeta, pensamos que posee una autoestima baja.

Si bien cada ser humano hace una valoración global acerca de sí mismo, condicionado por la existencia de las dimensiones específicas de la autoestima, que serían las siguientes:

-Dimensión física: hace referencia a la combinación entre el aspecto exterior o imagen corporal y las capacidades físicas. 

-Dimensión social: atañe al modo de sentirse aceptado o rechazado por las personas del mismo grupo, formando parte del mismo.

- Dimensión afectiva: aunque muy relacionada con la capacidad anterior, alude a cómo sentirse simpática o antipática, estable o inestable, valiente o temerosa, tímida o asertiva, tranquila o inquieta, de buen o de mal carácter, generosa o tacaña y equilibrada o desequilibrada.

- Dimensión familiar: son los propios sentimientos que tiene el ser humano como partícipe del primer núcleo social: cómo se siente estimado, valorado, seguro.. desde el afecto y respeto que recibe de quienes la componen.

-  Dimensión escolar/laboral: referida a nuestro ámbito formativo y de trabajo. Aquí, la autoestima vendría dada por la valoración que hace la persona acerca de si es, o no, lo "suficientemente buena".

- Dimensión ética/moral: relacionada con cómo conseguir ser una buena persona, de confianza, con actuaciones y comportamientos adecuados, frente a la persona mala y poco deseable. 

- Dimensión Global: se refiere a la valoración integral que realiza la propia persona, basada en la evaluación de todas las áreas antes mencionadas.

Centrándonos en la imagen corporal, podemos señalar que la misma es la expresión externa de cómo somos, es la manera a través de la cual nos ven las demás personas y nos vemos en el espejo. Es por eso que la imagen corporal está presente en todas las relaciones y valoraciones que hacemos sobre nosotras y nosotros mismos.

 .¿ Qué imagen manifiesta Barbie?

1. Reunir, con la colaboración de toda la clase, 5 modelos diferentes de muñecas Barbie.

2. Se divide el aula en 5 Pequeños Grupos  y se distribuye un modelo a cada uno, para que respondan a: 

-observar el conjunto de la muñeca para describir sus características como mujer, ¿cómo se presentan sus rasgos fisiológicos?, describidlos.

· marcar con una X en el siguiente cuadro, al lado del calificativo que creáis que corresponde a la muñeca que tenéis delante y por qué:

	CARIÑOSA
	
	EMPRENDEDORA
	

	INTELIGENTE
	
	SIMPATICA
	

	ESBELTA
	
	MODERNA
	

	SANA
	
	RESPONSABLE
	

	VALIENTE
	
	GENEROSA
	

	EXPRESIVA
	
	ATRACTIVA
	

	GUAPA
	
	SEXY
	


- de los calificativos señalados, ¿cuáles hacen referencia a la imagen corporal y cuáles a la forma de ser?

- ¿ Cúales os parecen los calificativos  positivos y cúales los negativos?

- de todos los adjetivos marcados, debéis escoger aquel que más os gustaría que se aplicase a vosotras/os mismas y por qué.

· las cualidades de cariñosa, inteligente, sana, emprendedora, simpática, generosa, valiente y responsable, ¿podrían aplicarse también a una muñeca menos guapa, menos esbelta, menos atractiva, más gruesa,...? y ¿a una persona con minusvalías?,¿qué características valoráis en un ser humano?, describidlas.
- si comparásemos los atributos referidos a la imagen corporal con los que hacen referencia a la manera de ser, ¿cuáles creéis que son más estables,  duraderos y valiosos con el paso del tiempo? 

- ¿sería posible que existiese alguna persona sin calificativos positivos?

· Y volviendo a Barbie, ya sabéis que esta muñeca "nace" el 9 de marzo  1959,con una edad indefinida, entre los 16 y 25 años. Su tamaño, de 29´5 centímetros, asume un prototipo de belleza, inalcanzable e irreal,es decir, con unas medidas corporales de 100-45-80 centimetros, una estatura de 1´70 centimetros y un peso de 50 kilogramos. Aunque estas medidas oscilan según los cambios efectuados durante las cuatro décadas por las que ha pasado. En este intervalo de tiempo, ha pasado por dos cambios de imagen importantes; en su último retoque, en 1997,le han quitado diez años de encima, adaptándola a los nuevos cánones de belleza: reduciéndole el busto, redondeándole las caderas y adoptando un rostro más risueño y un aspecto más juvenil y deportivo. A lo largo de estos 40 años ha sido patrón de imitación de las principales top-models, actrices, cantantes, y personajes del mundo histórico,literario y  político.

· ¿ Cúantas mujeres conocéis que con esa edad se parezcan a Barbie? ¿no creéis que en esa evolución cronológica hay algo  que no encaja?, ¿ lo podéis explicar?, ¿cómo interpretáis cuando alguien dice “es como una Barbie” o “la Barbie”o “la mujer 10”? ,¿qué connotaciones llevan cada uno de estos apelativos?.

3.En Gran Grupo se comenta acerca de los dos conjuntos de calificativos mostrados en el cuadro anteriormente, ¿cuál os gustaría poseer para vosotras/os mismos y por qué?

4.A todo el grupo-clase se proyecta la imagen en transparencia de la “Campaña de autoestima” promocionada por una conocida cadena de belleza de productos naturales. Su protagonista, Ruby, una hermosa y descarada muñeca nos comunica que:- Hay 3.000 millones de mujeres en el mundo y sólo 8 son “super-modelos”-:

       -¿a qué problemas actuales sobre: imagen social, salud, cánones de belleza y moda se está refiriendo esta campaña?

       -¿qué valores quiere destacar la mascota Ruby?

5. Como remate de este apartado y ante todo lo cuestionado, el gran grupo  resalta sus propias conclusiones.

BARBIE Y LA MUJER

     Ideas previas.

Tal como afirma Françoise Thébaud,( Historia de las mujeres V. El siglo XX (1993)), en esta época se producen una serie de transformaciones sociales, culturales, económicas y políticas  que repercuten en la vida de las mujeres como: el desarrollo tecnológico y científico, la sociedad de consumo de masas, las guerras y  otros desastres…originan cambios sociales importantes en todos los aspectos de la vida femenina, así como: el derecho al voto, al aborto, a una maternidad libre, sin peligro y planificada, a la irrupción definitiva en el mundo del trabajo, a la educación debido a su reconocimiento como sujeto de derecho... 

Cada vez, se hace más notoria la presencia de la mujer en el mercado de trabajo, igual ocurre en el cultural y en el político. Asimismo, se ha incrementado su autonomía en relación con la institución conyugal -mediante la creación de empleo, la protección social asegurada, el alivio del trabajo de mantenimiento y cuidado de los miembros de la familia, lo cual permite, a su vez, una mayor participación e implicación en la vida social-, su acceso masivo a la educación y al trabajo remunerado y cada vez más digno, a pesar de la desigualdad de oportunidades escolares y laborales. Aunque consideramos que sigue siendo preciso insistir desde líneas de coeducación y sensibilización hacia el carácter equitativo de los empleos. 

 Todo esto arrastra consecuencias tales como: la desaparición legal de la autocracia marital y el exterminio del ama de casa tradicional, la orientación izquierdista del voto femenino, el advenimiento de una democracia familiar en la vida cotidiana, la representación en cargos de responsabilidad y dirección, la aparición de nuevas relaciones amorosas y la modificación de la imagen y percepciones que mujeres y hombres tienen de sí mismas/os y del otro sexo.   

También es el siglo en el que surgen nuevos ideales ambivalentes -la ama de casa-esposa-sumisa de los cincuenta, la mujer rebelde y reivindicativa de los sesenta, la superwoman de los ochenta, la mujer comprometida de los noventa-; la liberalización sexual se desarrolla paralela a una objetualización del cuerpo de las mujeres, hacia la mejora en las condiciones de vida  y a la aparición de modelos de comportamientos consumistas. 

En este contexto podríamos situar a Barbie, entre las 20 marcas de más valor en el mercado mundial, el juguete más vendido en el mundo y la inspiración para los mejores diseñadores,innovadores y otros profesionales del mundo de las artes y de la moda.Su imagen fue elemento de inspiración del artista Andy Warhol. ( Tambini,M.(1998): El diseño del siglo XX). Barbie es uno de los símbolos culturales más influyentes de este siglo; sobre todo, si tenemos en cuenta que siendo una muñeca, no reconoce barreras de raza, lengua, edad, clase social,ideologías. Desde la óptica coleccionista, Barbie se sitúa puestos de primer orden, logrando altas cotizaciones.( Fennick,J.(1999):Muñecas Barbie. Breve guía de estudio e identificación.Barcelona. Zendrera Zariquiey). Como señalan Kate Mulvey y Melisa Richards, ( La mujer en el siglo XX (1998), ocupa el extremo opuesto del ideal de los 90 respecto a la pluralidad de la belleza, pese a lo cual sigue encarnando todo lo que nos parece valioso. Barbie da forma y vida a los sueños y a las aspiraciones de millones de niñas; de ella aprenderán feminidad y cuál ha de ser su papel en la vida y de aquéllas aparecerán ideas que modificarán los cometidos y el aspecto de Barbie( Barbie cumple 37 años. Documental Canal Plus,1996). 

 .Barbie,¿modelo a seguir?,¿realidad o utopía?

En Gran Grupo se van a debatir las cuestiones que se plantean a continuación:

1. Después de haber leído lo anterior y guardando relación con lo mismo, vemos como Barbie accede al mundo laboral, para lo cual sus diseñadores le han asignado diferentes profesiones, tales como enfermera, azafata, dentista, astronauta, bailarina, profesora, doctora, piloto de las fuerzas aéreas, cirujana, candidata a la política, bombera, pediatra, propietaria de boutique, ingeniera, gimnasta, reportera,...¿recordáis alguna otra que no figure entre las ya enumeradas? Sin embargo, no es ama de casa, limpiadora del hogar, modista, dependienta, empleada en una fábrica, camionera, secretaria, barrendera,... ¿a qué creéis que es debido?, ¿qué diferencias existen entre unas y otras profesiones asumidas o no por esta muñeca? 

2. Si comparáis a Barbie con la mamá de Mafalda, que figura en la tira cómica que sigue, ¿qué modelo de mujer se refleja?, ¿qué estilos de vida caracterizan a una y a otra?, ¿dónde están las semejanzas y dónde las diferencias entre ambas?


3. Pero Barbie, no sólo tiene variadas y estupendas profesiones, sino que, además, posee una intensa vida social que la obliga a tener más de mil  sofisticados vestidos, con predominio del color rosa “chicle” y diseñados por modistos de renombre internacional; con sus respectivos complementos,de ahí su concepción:  “Barbie de día, Barbie de noche”. La cuestión ahora sería: ¿cómo es posible compatibilizar una vida laboral y social tan intensa? ¿sabéis de alguien, en vuestro entorno más próximo, que se asemeje a lo que de Barbie estamos diciendo? 

4.¿Qué pensáis sobre la frase que ella repite: ”las chicas podemos hacer cualquier cosa”? o “Barbie, sí, sí, siempre juntas, sí”, o “ Los cursos de matemáticas son difíciles”, ¿qué significa ser una superwoman, como mencionábamos antes? Barbie, ¿se ajusta a lo que entendemos por una superwoman? ¿por qué?

5.Esta conocida muñeca parece tener todo lo que una chica desea y pueda tener: una muy buena figura, un atractivo y sofisticado novio, un trabajo elegante y decente, unos armarios repletos de hermosos y variados vestidos y complementos(sólo en zapatos puede elegir entre los mil millones de pares elegidos para ella),sin olvidar incluir en su maletín todas las prestaciones de las nuevas tecnologías; además de sus flamantes Ferrari rojo y jaguar rosa deportivo, su moto scooter,su autocaravana,su mountain bike,su equipo de submarinista y como no,sus mascotas constituídas por:16 perros,10 caballos, cuatro gatos, un loro,un chimpancé, un oso panda,un león,una jirafa y una cebra.Pero es que además Barbie, desborda de una completa y total ausencia de problemas -domésticos, económicos, familiares, sociales, de pareja,... ¿Conocéis casos de hombres y mujeres, que se encuentren en la misma situación? .Si no es así,¿ de qué estamos hablando?, ¿de una realidad o de una fantasía?. Si es una fantasía, ¿por qué intentamos imitarla?, ¿somos conscientes de todo lo que posee Barbie?. Podéis sondear algunos precios sobre Barbie y sus complementos en diversas áreas comerciales cercanas y comparar después las impresiones obtenidas. La casa Mattel establece una media de nueve Barbies por niña, ¿ qué supone esta probabilidad a nivel económico?

6. Para ser feliz, ¿ qué cosas nos parecen necesarias?

7. En el entorno donde nos movemos, ¿ qué es más frecuente, encontrarnos con mujeres como la mamá de Mafalda o como Barbie?

BARBIE Y EL AMOR

     Ideas previas.


Las personas nacemos con diferentes necesidades interpersonales, tales como: 

- La necesidad de establecer vínculos afectivos estables y duraderos: los vínculos de apego.

- La necesidad de disponer de una red de relaciones sociales, como serían las relaciones de amistad, con nuestras compañeras y compañeros, con las personas que viven y actúan en nuestro ambiente más próximo,...

- La necesidad de contacto corporal e intimidad, que puede satisfacerse mediante las relaciones interpersonales íntimas, asociadas al deseo sexual, a la atracción y al amor hacia la pareja.

Todas estas necesidades de establecer relaciones con otros seres humanos interactúan entre sí a lo largo de nuestra vida. De este modo, la capacidad para comunicarnos íntimamente se aprende de la forma en que han ocurrido nuestras interacciones con las figuras de apego durante la infancia; también podemos decir que para muchas personas la mediación afectiva es importante para la práctica sexual, de tal manera que el cómo se desarrolle y funcione una, repercute en cómo lo hagan las otras y la satisfacción de las mismas es la que favorece la supervivencia de la especie. 

Además de este carácter interdependiente, nuestras manifestaciones afectivas también son evolutivas. Esto es así en un doble sentido, por una parte, los distintos tipos de relaciones que las personas establecen con otras, son dependientes de las edades de las mismas y, por otra, dichas relaciones están sometidas a un proceso de desarrollo y maduración. Todo ésto hace que exista una gran diversidad de orientaciones y preferencias afectivo-sexuales, así como diferentes estilos, modos y maneras,... de responder a los mismos, dado que la sexualidad en las niñas y en los niños, en las jóvenes y en los jóvenes, en las adultas y en los adultos y en las ancianas y en los ancianos, en suma, en las mujeres y en los hombres, no tiene prefijado sus destinos. 

Así pues, la sexualidad se convierte en una manera privilegiada de expresar nuestros afectos y nuestro amor hacia las demás personas, de favorecer el enriquecimiento personal, siendo la relación sexual una forma íntima de interaccionarnos con quien o quienes queremos.

.Barbie ¿portadora de valores?

Como ya sabemos, Barbie se relaciona con diferentes personajes: con su familia (Skipper, Tutti, Saacie, Shelly y Todd, hermanitas y hermanito, respectivamente, de Barbie; Francie y Jazzie, sus primos), su novio (Ken), sus amigas y amigos (Midge, Christie, Steffie, Kelley, Cara, Tracy, Whitney, Miko, Steven, Devon, Kayla, Jamal...),novios de su hermana y amigas, y con sus animales y mascotas preferidos (Dancer, Dallas, Fluff Honey, Sachi, Mitzi Meow, Puppy Ruff,...).

Cada persona expresa sus sentimientos hacia las demás manifestándolos ante determinados actos. De la misma manera que Barbie quiere y es querida por su familia, novio, amistades y animales y mascotas preferidos, ella también  hace y recibe algunas acciones.Con el ánimo de contagiar su felicidad y fantasía, organiza concursos titulados “Civismo, tolerancia y solidaridad” y “Qué me gustaría ser de mayor”. Las personas ganadoras disfrutarán de viajes para transmitir estos mensajes y hacerlos realidad en cualquier lugar del planeta. También en 1990, se celebró la Primera Conferencia Mundial de Barbie, convocando una muestra infantil procedente de más de 30 países distintos, cuyo objetivo era enviar un mensaje que lograra un mundo mejor”. Con motivo de su nombramiento como embajadora de Unicef, en 1997,en defensa de los problemas que atañen al tercer mundo; a través de Cáritas, Mattel donó miles de juguetes para los niños y niñas más necesitados. Además, Barbie se preocupa de añadir a  su lista de amistades, entre otras, a personas con minusvalías físicas, a personas de las diversas razas  culturas y de múltiples procedencias geográficas  e incluso aquellas con ideas y gustos distintos a ella. Tras la caída del muro de Berlín, hace  ahora una década, y en solidaridad con los países del Este, llega la Barbie de la amistad.

El éxito de ventas de la Barbie-médica, le llevó a colaborar en la Fundación de Lucha contra la Leucemia, dirigida por el tenor José Carreras. Recientemente extiende también su faceta de ayuda humanitaria en la “Campaña de prevención del cáncer de mama”, así como la elaboración de prótesis para facilitar el movimiento en  las articulaciones en  aquellas personas que viven estas dificultades. 

Su red social es tan amplia que su acceso se obtiene de modo fácil a través de su incontable gama de accesorios e incentivos( ropa, colonias, comidas..), de sus libros y revistas, sus catálogos, sus canciones, sus propios programas de TV, sus películas,sus juegos en CD-Rom, sus páginas web a través de internet.., todo ésto consiguen  de Barbie, dicen sus productores, una muñeca activa, emprendedora,sin barreras profesionales, sin prejuicios raciales, solidaria, independiente y que se hace respetar. (Roglan,J.(1999):”Los felices 40 de Barbie. Barcelona.Magazine,pp.64-68).

A raíz de lo expresado anteriormente, comentad en Gran Grupo las siguientes cuestiones:

-¿ qué acciones realizáis vosotras y vosotros y cúales recibís de vuestras  familias, amistades, parejas…?, destacadlas

· en las diferentes relaciones sociales que estableceis ¿notáis semejanzas y diferencias entre ellas?,¿qué valores resaltáis en ellas? 

· ¿estáis de acuerdo en la idea que sobre Barbie mantienen sus productores?, ¿es preciso seguir a Barbie para conseguir esos objetivos?

· ¿recordáis escenas, comportamientos, actitudes de Barbie como protagonista de accciones violentas y agresivas?, ¿conocéis complementos suyos que favorezcan esos modos de actuar?, ¿qué nos evoca Barbie en todo su conjunto: expresión de la cara, textura de su cuerpo, medidas, tonalidades, posibilidades de movimientos, sus mensajes, su persona, sus relaciones sociales, etc…

· Conjuntamente, en el encerado se elaboran dos listas, una sobre los valores y otra, sobre los contravalores que nos aporta Barbie. Finalmente, se comenta todo lo plasmado.

1. A continuación, y en Pequeño Grupo, tenéis que unir con flechas estas dos columnas, en función de quien o quienes te suelen dar los siguientes mensajes de afecto.

	 TE ACOMPAÑA HASTA TU CASA

 JUEGA CONTIGO

 TE COGE DE LA MANO

 TE DA UN BESO

 TE LLAMA POR TELÉFONO

 PASEA CONTIGO

 TE ACARICIA

 TE PREGUNTA POR TUS COSAS Y ACTIVIDADES

 TE ACOMPAÑA AL CINE

 TE CUIDA

 TE FELICITA

 TE HACE REGALOS

 TE DICE PIROPOS 

 TE HACE GUIÑOS

 TE ABRAZA

 TE ACOMPAÑA A CLASES 
	  MADRE

  PADRE

  NOVIA

  NOVIO

  HERMANA

  HERMANO

  ABUELA

  ABUELO

  AMIGA

  AMIGO

  COMPAÑERA

  COMPAÑERO

  OTROS/OTRAS: especificar


2. Para responder, también en Pequeño Grupo.:

- ¿cuál es el mensaje de afecto que con mayor frecuencia recibís?

- ¿quién es la persona o personas que más manifestaciones afectivas realiza hacia vosotras/os?

- las mujeres y los hombres, ¿elaboran mensajes de afecto diferentes? Si es así, ¿cuáles son los más asiduos en  las mujeres y cuáles  en los hombres?


- un mismo mensaje de afecto, ¿pueden emitirlo diferentes personas? ¿cómo es posible ésto? y, ¿hay algún/os mensaje/s de afecto exclusivo/s de alguna persona? ¿cuál/es es/son? Si no está escrito, podéis escribirlo vosotras/os. Una relación sexual, ¿es un mensaje de afecto? explicadlo.

- fijaros en el caso de los mensajes emitidos desde la publicidad, ¿pensáis que las mujeres y los hombres reciben los mismos mensajes de afecto?, podéis seleccionar algún ejemplo y comentarlo. 

- estos mensajes de afecto que hemos enumerado en la tabla anterior, ¿tienen alguna relación con la sexualidad? argumentad la respuesta dada.

- alguno de los mensajes mencionados, ¿los ponéis en boca de Barbie y los personajes que la rodean o de otras/os muñecas/os cuando jugáis o jugasteis con todos ellas/os? 

3. Una persona portavoz de cada Pequeño Grupo expone al Gran Grupo las ideas más destacadas.

A MODO DE REFLEXIÓN FINAL-

El seguimiento llevado a cabo con este recurso didáctico, Barbie, como facilitadora de procesos de aprendizaje instructivos que ofrezcen al alumnado las estrategias adecuadas para conocer, interpretar, comprender, reflexionar e implicarse en la realidad social, asumiendo responsabilidades frente a ella, así como desarrollar nuevas competencias morales indispensables para la formación de la ciudadanía.

         -El desarrollo de este tipo de experiencias interdisciplinares, llevadas a cabo en los distintos ambientes educativos, vinculadas a las diversas áreas curriculares (ciencias sociales, lengua, ciencias naturales, educación física literatura, extranjeras, matemáticas, plástica, geografía…) e interconexionadas de modo transversal (educación para la paz, para el medio ambiente, para la igualdad de oportunidades, para la sexualidad, para la salud, para el consumo, para la educación vial, para la ética y cívica…), a partir de un centro de interés, como el propuesto aquí, nos parecen de gran necesidad y utilidad, puesto que son acontecimientos sociales que impregnan multitud de elementos, de los cuales el alumnado convive con ellos, y sin embargo, no se aprovechan en los contextos formativos de la educación formal e informal.

         -Desde conocimientos cercanos y experienciales se llega a otros, constituyendo un entramado coherente, organizado y significativo, que da origen a seguir instruyéndonos, interrelacionando todos los apendizajes con el fín de que nos sean útiles para la vida, de encontrar sentido al “aprender a aprender”. El profesorado debe asumir nuevos retos educativos ante la amalgama de conocimientos que emergen día a día; ello requiere una actualización, de observación,de selección y de reflexión crítica de todos los aconteceres diarios.

         -Por todo lo expuesto,nos consta que ante estas realidades sociales, el grupo-clase conecta con aprendizajes significativos que le llevan a encontrar sentido a un proceso de observación, conocimiento, comprensión, reflexión, toma de decisiones y resolución de conflíctos.
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