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1. HISTORIA DE LA TELEVISIÓN

· La prehistoria de la televisión

La prehistoria de la televisión abarca un amplio período que se extiende, aproximadamente, desde finales del siglo XIX hasta 1935. Durante este período un puñado de investigadores en los países tecnológicamente más avanzados (EEUU, Gran Bretaña, Francia, Alemania) buscan transmitir imágenes a distancia: la televisión.
La televisión es el resultado de la conjunción de tres series de descubrimientos: los referidos a la fotoelectricidad (la capacidad de ciertos cuerpos de transformar energía eléctrica en energía luminosa), los referidos a los procedimientos de análisis de fotografías transformadas en líneas de puntos claros u oscuros, y, por último, los que han permitido utilizar las ondas hertzianas para la transmisión de las señales eléctricas correspondientes a cada punto de una imagen.
Luego de una serie de inventos, en los años ’20 surgen los dos primeros modelos de televisión: por un lado, la televisión mecánica, por otro, la televisión electrónica. Ambas se desarrollaron de forma paralela y accidentada en un período caracterizado por la lucha, fundamentalmente en los EEUU y en Gran Bretaña, entre distintas compañías e inventores por la adopción de un estándar técnico en los sistemas de difusión y recepción de imágenes.
La televisión mecánica, el primer modelo en funcionar, tuvo a su gran defensor en el escocés John Baird, quien una vez creada la primera compañía de televisión del mundo (Televisión Limited, 1924), obtuvo dos años después una licencia experimental. Y un tiempo después, el 10 de septiembre de 1929, Baird -en colaboración con la British Broadcasting Corporation (BBC) de Londres- comenzó con emisiones de prueba.
Por su parte, la televisión electrónica fue creación del científico ruso-norteamericano Vladimir Zworykin trabajando en la compañía estadounidense Radio Corporation of America (RCA) hacia finales de los años 20. Así, en 1931 la RCA colocó una antena emisora en la terraza del Empire State Building, el edificio más alto de Nueva York, y comenzó con sus transmisiones experimentales.
En forma concurrente, del otro lado del Atlántico, la inglesa Electrical and Musical Industries (EMI) se lanzó a trabajar en el terreno de la televisión electrónica. Los ingenieros de EMI realizaron una demostración a la BBC sobre su sistema televisivo. Los especialistas no tuvieron dudas: la calidad de este sistema era muy superior. Las horas de la televisión mecánica estaban contadas...
· El nacimiento (1935-1941)

Frente a la competencia entre los modelos de televisión defendidos por Baird y por la EMI, el Gobierno británico decide nombrar una comisión investigadora para definir la posición del Estado en materia televisiva. En enero de 1935, dicha comisión adoptó una definición mínima de 240 líneas y 25 imágenes por segundo de forma que el sistema mecánico quedaba relegado frente a la calidad de las imágenes electrónicas. Casi dos años más tarde (el 2 de noviembre de 1936), la BBC comenzó sus transmisiones desde los míticos estudios londinenses de Alexandra Palace.
Hacia mediados de la década de 1930 gobiernos y compañías televisivas de los países tecnológicamente más desarrollados se decantan por la televisión electrónica, al tiempo que las transmisiones tienden a regularizarse y a crecer en las principales urbes (Londres, Berlín, París, Nueva York).
En los EEUU el desorden fue moneda corriente: las definiciones técnicas de la televisión variaban año a año . La primera emisora en establecer un servicio regular fue la National Broadcasting Company (NBC), subsidiaria de la RCA, en marzo de 1939; sin embargo, el organismo regulador de la radio y la televisión, la Federal Communications Commission (FCC), sólo autorizó la televisión comercial en 1941.
En Francia, donde diversos equipos de especialistas venían trabajando desde finales del siglo XIX en la puesta a punto del nuevo medio, fue René Barthélemy quien instaló (abril de 1935) un estudio de televisión en la parisina Escuela Superior de Electricidad y utilizó la Torre Eiffel como soporte de la primera antena emisora. En pocos años (1935-1939) los franceses adoptaron el sistema electrónico.
Alemania es otro país donde la actividad en torno a la televisión fue intensa. Ejemplo del avance en materia televisiva experimentado entonces, fue la retransmisión en directo de los Juegos Olímpicos de Berlín 1936. Hacia 1937 los alemanes perfilaban su propio sistema electrónico de televisión.
Algo más rezagados en el liderazgo televisivo se encontraban Italia (en 1941) o la URSS (hacia 1937).
Pese a las fuertes inversiones económicas de la industria de la radio estadounidense (sólo en investigación y compra de patentes la RCA invirtió 9 millones de dólares durante 1930-39) y de los Estados británico y alemán, la ausencia de una producción industrial de aparatos receptores lastraba el desarrollo de la televisión. Fue en Gran Bretaña en 1937 y en los EEUU en 1939 cuando tuvieron lugar las primeras fabricaciones en serie de aparatos para uso doméstico-familiar.
Sin embargo, los avances en materia televisiva experimentados entonces se vieron congelados y las transmisiones en Europa suspendidas ante la Segunda Guerra Mundial (1939-1945). 
· Un nuevo comienzo (1946-1949)

Concluida la II Guerra Mundial, Gobiernos y los sectores industriales ligados a la televisión (compañías emisoras y fabricantes de aparatos receptores) volvieron su mirada a la pequeña pantalla en un contexto de recuperación social, económica y tecnológica. Por entonces, en muchos países europeos fueron frecuentes las pruebas públicas de televisión con la finalidad dar a conocer el nuevo medio. Así, en España, la empresa holandesa Philips y la corporación estadounidense RCA organizaron en 1948 sendas exhibiciones públicas de televisión en Barcelona y Madrid respectivamente.
En Gran Bretaña, la emisora pública BBC remozó sus instalaciones y volvió a transmitir imágenes a mediados de 1946. A este nuevo comienzo le siguió un desarrollo lento y constante: sólo en 1960 se completó la cobertura de todos los rincones de las islas, y en 1962 se contabilizaron cerca de 12 millones de televisores.
En Francia, si bien las tropas de ocupación nazis pusieron nuevamente en funcionamiento los estudios parisinos hacia 1943, los pocos telespectadores franceses de entonces pudieron disfrutar de doce horas semanales de programación regular del primer canal público recién en el otoño de 1947; con anterioridad, las fuerzas políticas francesas habían promulgado la nacionalización de radiodifusión gala.
En el lado occidental y capitalista de una Alemania derrotada y dividida en dos, los Aliados impusieron a la radio y televisión alemana la descentralización por länder, dando lugar a uno de los sistemas federales más complejos del mundo. En diciembre de 1952, la Nordwest Deutscher Rundfunk fue la emisora pionera de este nuevo comienzo.
Del otro lado, los estudios de Moscú volvieron a poner imágenes en el aire de forma irregular a partir de mayo de 1945 para, finalmente, regularizar las transmisiones a partir de 1948.
En los EEUU el crecimiento económico de posguerra tuvo su correlato en el crecimiento del número de emisoras, horas de programación y televisores en los hogares. Por su parte, la FCC, estableció en 1947 la normalización técnica de todas las emisiones televisivas, lo cual dio lugar al reinicio de la expansión del medio por todo el país.
A medida que los servicios de televisión se regularizaron fueron ganando televidentes y estableciendo un novedoso equilibrio en relación a los otros medios de comunicación de masas (prensa, cine y radio). Asimismo se perfilaron dos modos diferenciados de entender la televisión en Occidente: mientras que en los EEUU, y luego en Iberoamérica, la industria televisiva se asentó en redes de empresas privadas y comerciales en competencia (cuyas cabeceras eran la ABC, la NBC y la CBS), en la Europa del Oeste de posguerra la reconstrucción implicó la construcción de fuertes sistemas públicos y nacionales de radio y televisión.

· La "colorida" expansión mundial

Los años 50 han sido calificados por muchos analistas como aquellos del “gran salto de la televisión en el mundo”, puesto que es entonces cuando los servicios regulares de televisión se extendieron gradualmente por las grandes urbes del mundo.
En la gran mayoría de los casos la cobertura geográfica de las televisiones era muy pequeña (de carácter local diríamos hoy día), y eran pocas las horas del día en que se transmitían imágenes. Asimismo, la presencia del televisor en los hogares no estaba extendida; a cambio, distintos lugares públicos -como los bares- servían de escenario de encuentro a los telespectadores.
Frente a este panorama, gobiernos y empresarios dedicaron esfuerzo e imaginación, a construir redes nacionales de televisión hertziana. Para ello se instalaron nuevas emisoras, postes repetidores y líneas de cables. Las grandes distancias y los accidentes topográficos debían rendirse ante un sistema planificado.
EEUU destaca por su poderosa industria televisiva. Hacia 1952 se calcula que unas 108 emisoras estadounidenses alimentaban las pantallas de unos 21 millones de televisores.
Al ritmo que crecía el número de emisoras y televisores se disparaba la publicidad que explotaba este nuevo medio. Las cifras son reveladoras: de una inversión publicitaria de un poco más de 10 millones dólares, en 1950, se pasó a 1.500 millones, en 1960. A comienzos de los años ’50 la diferencia entre los EEUU y el resto de los países desarrollados era notoria. 
El encanto de la televisión comenzaba a causar furor en otras culturas. En 
Un importante avance técnico registrado fue la incorporación del color a las transmisiones televisivas. Las grandes compañías estadounidenses fueron las primeras en proponer un sistema de televisión color: el NTSC. Con la aprobación de la FCC, EEUU se convirtió, en 1953, en el primer país en contar con televisión color. Hoy el NTSC está en funcionamiento en los EEUU, Canadá y Japón, entre otros países.
Posteriormente en Europa se puso en marcha una serie de investigaciones para perfeccionar el sistema estadounidense. Los resultados de éstas dieron lugar a dos sistemas de televisión color. En 1959, el Gobierno galo puso en marcha un sistema denominado SECAM; mientras que en Alemania Telefunken ideó el sistema PAL.
· Una televisión internacional

La internacionalización de los programas es una tendencia observable a lo largo de la historia de la televisión.
La Europa de posguerra, un continente partido en dos, fue el escenario donde surgieron dos grandes redes de cooperación técnica e intercambio de información y programas. Por un lado, Eurovisión, creada por la Unión Europea de Radiodifusión (UER) a mediados de los años ’50. Por otro, Intervisión, en parte, una respuesta de la comunista Organización Internacional de Radio y Televisión (OIRT) a la apuesta de la UER. Años más tarde, en 1993, el cambio de las relaciones políticas y la desintegración del bloque soviético propiciarían la fusión de la OIRT con la UER.
Por su parte, en el continente americano venía funcionando, desde 1946, la Asociación Interamericana de Radiodifusión (AIR). En el resto de las regiones se fueron conformando asociaciones similares: la URTNA africana (1962), la ABU asiática (1964), la ASBU para los países árabes (1969), la CBU caribeña (1970), etc.
Gran parte de los intercambios entre países y entre organismos internacionales se basa en la difusión de programas a través de los satélites de comunicaciones. Así, desde el lanzamiento del primer satélite sputnik, en 1957, y de satélites cada vez más perfeccionados, estadounidenses, rusos, luego europeos, japoneses, etc., los intercambios de informaciones y de programas se multiplican (Flichy, 1993).
Con el correr de los años la relación televisión-satélite fue dando fruto a una escalera de hitos históricos. En julio de 1962, el Telstar I, permitió “viajar” a una imagen televisiva entre EEUU y Europa. Un año después, el primer satélite geoestacionario, el Syncom III, permitió a estadounidenses y europeos seguir los Juegos Olímpicos de Tokio de 1964. Años más tarde, tuvo lugar la publicitada “primera transmisión planetaria”: el programa Nuestro Mundo se difundió en simultáneo para 31 países.
Ante estos avances, los gobiernos vieron la necesidad de crear una red mundial de satélites de comunicaciones. El Early Bird, puesto en órbita en 1965 por el consorcio privado internacional Intelsat, fue el primer satélite que tuvo esa finalidad.
También por esos años hicieron su aparición los satélites de difusión directa (DBS, Direct Broadcast Satellite), los cuales permitían la difusión de una decena de señales de televisión hasta antenas parabólicas “domésticas” y de éstas al televisor.
Hacia 1989, la fusión del decano de los satélites europeos de televisión, Sky Channel, con el consorcio British Satellite Broadcasting, dando nacimiento a BskyB (hoy, Sky Digital), dio el pistoletazo para la segunda generación de operadores televisivos vía satélite. En poco tiempo la creación de diversas plataformas multicanales vía satélite en todos los países fue un hecho.
Un paso más se dará cuando las plataformas satelitales se digitalicen totalmente. Así, en EEUU se lanza, a mediados de 1994, Direct TV. Mientras que en la UE, Canal Satellite Numérique, filial de Canal Plus (Francia), se convertirá en la primera plataforma digital europea.
· Caso español

Barcelona y Madrid fueron, en 1948, las primeras ciudades en acceder a la experiencia televisiva, y en 1956 se establece un servicio regular de emisiones. A pesar de todo, no será hasta la segunda mitad de la década de los sesenta cuando la TV consolide su posición preeminente entre las opciones de ocio del ciudadano español.
En esta misma época se inicia lo que se conocerá como la “Edad de oro” de TVE, que contará ya con dos canales y un modelo de financiación basado en los ingresos por publicidad. Es la época de programas como Gran Parada y series como El Fugitivo o Los Vengadores.
La televisión nos acompañó durante el periodo de transición a la democracia y amuebló nuestro imaginario con los nuevos valores de la libertad recién estrenada a través de series como a o Los gozos y las sombras.
Los años ochenta traen una profunda transformación desde el punto de vista organizativo a la televisión, van apareciendo los canales autonómicos, un proceso de expansión que se consolidará en la última década del siglo XX con la aparición de los canales privados de televisión.
2. PANORAMA DE LA TELEVISIÓN EN ESPAÑA
· Televisión Española

La empresa Televisión Española (TVE) fue fundada el 28 de octubre de 1956 y pertenece al grupo Radiotelevisión Española, una corporación que engloba tanto a la propia Televisión Española como a Radio Nacional de España, la Orquesta y Coros de RTVE y el Instituto Oficial de Radio y Televisión (IORTV). Forma parte de la Unión Europea de Radiodifusión.

TVE es el buque insignia del mayor grupo audiovisual del mundo en español. Está presente con sus emisiones en los cinco continentes vía satélite y a través de los principales operadores de cable de Europa, América y Asia. RTVE también participa en la cadena Euronews y en el apoyo a la producción de cine español.

El 11 de mayo de 2006 se aprobó en las Cortes una nueva ley de la radiotelevisión pública en España. Al mismo tiempo hay en marcha un polémico plan de reestructuración de RTVE que pretende reducir en 4.150 trabajadores la plantilla mediante jubilaciones anticipadas.

Frente a los 9.212 empleados de RTVE, la RAI italiana ocupa a 11.800 trabajadores; France Télévision a 13.500; la británica BBC supera los 20.000, mientras las alemanas ARD y ZDF suman 40.000. Sin embargo TVE es la televisión que más se ha endeudado de todas ellas porque desde 1984, el Gobierno incumplió la ley de radiotelevisión y el Ente Público RTVE dejó de recibir ayudas del Estado.

En los últimos 22 años, la gestión de TVE no ha costado ni un céntimo al contribuyente, pero el déficit contable generado a partir de la aparición de las televisiones privadas tuvo que ser pagado con suscripciones de deuda que la banca privada española asumió con la garantía del Estado.

España es el único país de la Unión Europea donde los ciudadanos no pagan un canon para subvencionar de manera parcial o total la radiotelevisión pública.

Historia
La primera demostración de televisión en España se remonta al año de 1948, durante una exposición de tecnología celebrada en el Palacio de Montjuic de Barcelona, donde la casa Philips Ibérica instala una cámara unida por cable a un monitor situado a treinta metros. A partir de esa fecha se suceden diferentes pruebas técnicas y es en 1952, utilizando equipos cedidos por la casa Marconi y con personal técnico perteneciente al Laboratorio Electrónico de la Dirección General de Radiodifusión, del recién creado Ministerio de Información y Turismo, cuando se celebra la primera retransmisión deportiva: con tres voluminosas cámaras y locución de Matías Prats, se televisa un partido de fútbol entre el Madrid (aún no se llamaba Real, como en la antigua monarquía) y el Racing de Santander que se celebró en el viejo estadio madrileño de Chamartín. Una veintena de altos cargos franquistas madrileños tuvieron el privilegio de contemplarlo en carísimos televisores. Continúan las pruebas técnicas hasta que se inaugura la programación diaria el 28 de Octubre de 1956, marcando esta fecha el comienzo oficial de la televisión en España.
Cesado en 1962 el Ministro fundador de TVE, el conservador Gabriel Arias Salgado, es nombrado en su lugar el joven Manuel Fraga Iribarne, que potencia los contenidos televisivos que se basaban en musicales, informativos, dramáticos, películas, y series televisivas estadounidenses. (La primera de estas que se emitió en TVE fue "Investigador Submarino",en 1958, protagonizada Lloyd Bridges) y, muy lentamente, empiezan a emitirse spots publicitarios, primero en directo (1957: panel de Winston tras los presentadores Ramsy James y Jesús Álvarez en un programa musical donde intervinieron el dúo "Los Holandeses Voladores) y posteriormente llegan los spots filmados (1958: el primer spot filmado emitido en TVE fue uno de un reloj Omega Sea Master, en 35 mm., y con la música de "El Buque Fantasma" de fondo, al inicio y final del musical "Los Viernes, Concierto" publicidad.

Hasta la llegada del video-tape, hacía 1963, que permitía la grabación y posterior emisión de la programación, toda la producción se realizaba en los estrechos estudios del Paseo de la Habana (Madrid) y, excepto los espacios filmados, en riguroso directo. En 1964 se inauguran los más grandes estudios de Prado del Rey, en Madrid.

A partir de 1959 se habían iniciado las conexiones entre Madrid con Zaragoza, Barcelona, Bilbao, Valencia, Sevilla, Santiago, etc., mediante enlace hertziano: la televisión comienza a ser una referencia de modernidad en todo el territorio español.

En 15 de noviembre de 1966 apareció un segundo canal de TVE (TVE-2), conocida en sus orígenes como la UHF, por utilizar para su emisión esta banda de radiofrecuencias. En TVE-2 se emitirían los contenidos culturales, deportivos y de servicio público de baja audiencia de su hermana mayor, lo que en el futuro debía permitir que TVE entrase en el camino de la competencia por la audiencia.

Hasta la Constitución Española de 1978, la televisión en España careció de cobertura jurídico-legal. Su misión quedó definida por el artículo 20, que protege el derecho "a comunicar o recibir libremente información veraz por cualquier medio de difusión".

Tras la Ley de Televisión Privada se liberalizó el mercado televisivo en España y se crearon las cadenas privadas (Telecinco, Antena 3 y Canal+), en 1990. Pronto empezaría a prepararse el aterrizaje de la televisión por satélite en España, y el RTVE quiso ser quien liderara su desarrollo con la creación en 1994 de la sociedad Cotelsat y de sus primeros canales temáticos Teledeporte y Canal Clásico, aún existentes hoy, que emitieron durante un tiempo totalmente en abierto. Además, para entonces ya habría comenzado a emitirse la señal del canal TVE Internacional (lanzado en 1989). Con la creación de la plataforma digital Vía Digital, hoy integrada en Canal Satélite Digital, TVE siguió apostando por los canales temáticos y expresamente para "Vía" fue sumando a su oferta de Teledeporte y Canal Clásico los canales Alucine, Cine Paraíso, Grandes Documentales Hispavisión, Canal Nostalgia y más tarde el Canal 24 Horas. Todos ellos han perdurado hasta ahora, excepto los de cine. También fue un proyecto el Canal Todo Toros, que nunca llegó a ver la luz. Con la llegada de la TDT, Televisión Española se ha convertido en el principal motor del desarrollo de la televisión digital en España. En esta primera etapa de implantación dispone de La Primera, La 2, Canal 24 Horas, Teledeporte y Clan TVE. En la frecuencia de este último canal, dirigido a un público infantil, se emite TVE-50 Años, donde se pueden ver los programas históricos de TVE. El lunes 11 de Septiembre cambian las cortinillas de La Primera y de La Dos, que además pasan a llamarse Laprimera y La 2.

· Antena 3

Antena 3 (antiguamente conocida como Antena 3 Televisión) es un operador privado de televisión español. Fue la primera cadena privada en emitir en el país. Actualmente forma parte del Grupo Antena 3 junto a las empresas Onda Cero, Movierecord, Atres Advertising y Unipublic. Así como el diario gratuito ADN.

Historia
Televisión analógica
Comenzó a gestarse cuando el Gobierno anunció el esperado concurso para otorgar tres licencias de televisión privada en 1988. Antena 3 ya se había introducido en el mercado audiovisual durante los años 1980 mediante una cadena de radio del mismo nombre y llevaba años ejerciendo presión para la apertura de la TV en el territorio español.

Tras ganar una de las tres licencias otorgadas (las otras serían para Telecinco y Canal+) comenzó sus emisiones en pruebas en septiembre de 1989, para iniciar las regulares el 25 de enero de 1990, con un informativo presentado por el periodista José María Carrascal, en medio de una gran expectación a nivel nacional por el nacimiento de la televisión privada. Desde entonces, fue creciendo hasta su decimoquinto aniversario en 2005, situándose en los últimos años con una cuota de pantalla o share alrededor del 20%.
Uno de sus mayores éxitos tuvo lugar en 2002 al ser la primera cadena privada que retransmitió un Mundial de Fútbol.

Su actual presidente es José Manuel Lara Bosch y su consejero delegado es Maurizio Carlotti (ex de Telecinco). Cotiza en bolsa desde octubre de 2003.

Además, Antena 3 TV también produjo un segundo canal, dedicado íntegramente a la información, llamado A3N24, que emitía en la plataforma Vía Digital pero que desapareció en abril de 2005 debido a su alto coste de producción y casi nulo rendimiento. Antes ya se habría iniciado en la televisión digital con un canal similar llamado Telenoticias, que emitía en la fracasada plataforma Cotelsat.

· Cuatro

Cuatro es un canal español de televisión generalista en abierto perteneciente al grupo empresarial Sogecable el cual empezó a emitir el día 7 de noviembre de 2005 por reconversión de la concesión del canal analógico nacional por el que emitió desde 1990 el canal de pago del grupo, Canal+. Desde la misma fecha, la emisión de Cuatro también está disponible con ámbito nacional a través de TDT.

Historia
En febrero de 2005, el consejo de administración de Sogecable (empresa propietaria de Canal+ y Digital+) solicita al Consejo de Ministros la modificación de las condiciones suscritas en 1989 con el Gobierno, para eliminar las restricciones de la licencia de televisión analógica con la que opera Canal+, que sólo permiten emitir en abierto durante seis horas, y poder así hacerlo 24 horas diarias.

El gobierno de José Luis Rodríguez Zapatero decidió posponer varios meses el cambio de licencia de Canal+ hasta obtener un informe del Consejo de Estado a petición de Sogecable, y, lo más importante, llegar a un acuerdo con los otros grupos. El acuerdo con los grupos mediáticos llegó tras concederles un multiplex completo (4 canales) a cada uno de ellos tras el apagón analógico previsto para 2010.

Finalmente, el Consejo de Ministros, tras recibir el informe favorable del cambio de licencia a Canal+, decidió en sesión del 29 de julio de 2005, cambiar las condiciones de la licencia de Canal+. También se decidió iniciar un concurso para adjudicar una nueva licencia analógica de TV.

Tras el visto bueno del Consejo de Ministros, Sogecable hizo público un comunicado en el que especificaba que en otoño Sogecable lanzaría su nuevo canal de TV en abierto a través de la frecuencia analógica por la que emitía Canal+. Dicho comunicado también aclaraba que Canal+ pasaría a emitirse únicamente por la plataforma Digital+.

Actualmente, la cadena se ha hecho con los derechos del Mundial de Alemania 2006 después de comprárselos a laSexta, partidos que les ha dado mucho éxito de audiencia. Además es una de las cadenas que más apuesta por la ficción, ha tenido en antena más de 31 series extranjeras a la vez.

· Telecinco

Telecinco es una cadena de televisión de España cuyas emisiones regulares comenzaron el 3 de marzo de 1990. En los últimos años han marcado el carácter de su programación: series de producción propia y extranjera, programas de corazón, realities y Fórmula 1.

Orígenes
En agosto de 1989, el Gobierno de Felipe González ordenó la liberalización de la televisión, otorgando tres nuevas licencias. Además de Tele 5, Antena 3 recibe otra para emitir en abierto y Canal Plus una que le permite efectuar emisiones en codificado.

Según unos datos publicados el 28 de Septiembre del 2006, Telecinco es la 4ª cadena peor valorada por los españoles, sólo por delante de La Primera y la Sexta. aunque se mantiene, por cuarto año consecutivo como la cadena más vista en España, además de ser la primera cadena privada del país en ser líder de audiencia superando a TVE1, históricamente la cadena más vista del país.

 Identidad actual
En 1997 el canal renueva completamente su imagen corporativa, siendo los cambios más visibles el paso de la marca Tele 5 al actual Telecinco y el nuevo logotipo eliminando la flor propia del grupo Mediaset de Silvio Berlusconi (fundador de la cadena), un símbolo que aún mantienen sus homónimos en Italia.

Grupo Telecinco
Tras su salida a bolsa en 2004, el Grupo Telecinco queda en la actualidad compuesto por: Mediaset Investimenti (50,13%), Vocento (13%), Accionistas (36,87%). Las empresas controladas por el grupo son: Atlas (agencia de noticias), SALTA (productora de programas de televisión), Grupo Editorial Telecinco GET (explotación comercial de las obras musicales en la cadena), UNE (red de televisiones locales), Publiespaña (gestión de publicidad), Publimedia Gestión (comercialización de soportes multimedia) y Europortal Jumpy España (Telecinco.es).

Telecinco cosechó grandes cotas de audiencia debido al tirón del fenómeno conocido como "alonsomanía" derivado de los buenos resultados de Fernando Alonso, campeón del mundial de pilotos de Fórmula 1 2005 y que durante el Gran Premio de Brasil 2005 (carrera en que se proclamó campeón matemáticamente Alonso) obtuvo 8 millones de espectadores como audiencia media, las emisiones son presentadas por Antonio Lobato y Gonzalo Serrano desde la cabina y Víctor Seara desde el pit lane, cuentan además con los comentarios durante las carreras del piloto Pedro Martínez de la Rosa. También emite programas de prensa rosa como 'Aquí hay tomate', 'A tu lado' o 'Dolce Vita'

Con la llegada el 30 de noviembre de 2005 de la TDT, Telecinco lanza Telecinco Estrellas, actualmente se pueden ver series de Telecinco (Médico de familia, Al salir de clase, Hermanas, Javier ya no vive solo, 7 vidas) y cine. Y Telecinco Sport, donde emite la programación de Eurosport News además de ofrecer los fines de semana las sesiones de clasificación y carreras de Fórmula 1, GP2, Superbikes y el programa "Más que coches".

Emiten por el mux 68, que comparten con Fly Music.

La cadena cierra el 2005 liderando todos los meses excepto noviembre y diciembre y ganando el año en audiencia. En 2º lugar se encuentra Antena 3, y en 3º, La Primera de TVE.

A finales de 2005, esta cadena cambió su eslogan a "La fuerza del 5" con el que cambiaron las cortinillas.

En 2006, el director de 'Informativos Telecinco', Juan Pedro Valentín, fue sustituido por Pedro Piqueras. Pedro Piqueras en ese mismo año contrató a JJ Santos para ponerle al frente de la sección deportiva de sus informativos.

· La Sexta

La Sexta (nombre comercial laSexta) es un canal de televisión privado español, de ámbito estatal, que emite en analógico y en digital gestionado por Gestora de Inversiones Audiovisuales La Sexta, S.A.

El canal se puede sintonizar de forma analógica en diversas ciudades (capitales de provincia) y en digital por medios gratuitos como la TDT (MUX 67) como en plataformas de pago (cable, satélite o ADSL TV).

La empresa posee dos sedes, una en la Ciudad de la Imagen en Pozuelo de Alarcón (Madrid), donde se grabarán los informativos, programas y logística diversa, y la otra en el Centro Imagina en Esplugues de Llobregat (Barcelona), donde se gestiona su continuidad y emisión.

La programación es variada: informativos, documentales, series extranjeras, programas de entretenimiento, actualidad, humor. Por ahora no emite películas por su escasa rentabilidad.

Primer intento (2000)
Grupo Árbol (Globomedia) se presentó junto al Grupo Correo (actualmente Vocento) al concurso de dos licencias de emisión exclusiva por TDT, siendo también los primeros en emitir en abierto por este estándar que usaba Quiero TV para su plataforma de televisión de pago. Junto a Correo y Árbol participaron en el consorcio otros accionistas como TF1 o Dinamia.

En un principio las diferentes partes acordaron llamar al consorcio seis.tv, más tarde, La Sexta. Grupo Árbol registró ambos dominios (lasexta.com, seis.tv) en Internet el 1 de marzo mientras que Grupo Correo accedía a registrar los dos nombres en la Oficina Española de Patentes y Marcas. Cuando se presentó oficialmente la propuesta al concurso (2002), debido al desacuerdo entre los accionistas, se optó finalmente por el uso de la marca Net TV.

El Grupo Correo se encargó desde un principio del mantenimiento de esta licencia, pero los gastos y nulos beneficios de la cadena hicieron que Grupo Árbol, junto a las demás accionistas, comenzaran a deshacerse de su participación (2003) motivando que Net TV, junto a la otra ganadora del concurso (Veo TV), pidieran una reducción de cobertura para así reducir gastos de emisión.

Por aquel entonces el Grupo Correo (Vocento) poseía una participación del Grupo Árbol bastante importante.

Inicios (julio 2005 - marzo 2006)
Junio de 2005 se publica oficialmente en el BOE el Plan Nacional de Televisión Digital Terrestre, así como el concurso para la concesión de una nueva licencia de emisora de ámbito nacional y generalista, tanto de emisiones digitales como analógicas. Se presentan al concurso Kiss TV (Blas Herrero) y un consorcio formado por productoras (GAMP) y Televisa. 

Grupo Árbol se ve obligada por ley a retirarse del accionariado de Net TV si quiere formar parte de La Sexta. Vocento se desprende de su participación para no concurrir en un doble delito (de no ser así, Vocento poseería acciones en 3 emisoras de televisión: Telecinco, Net TV y la nueva licencia). 

Durante el otoño, extraoficialmente, se da por inválida la oferta de Blas Herrero para la sexta licencia analógica. Se da por hecho que la licencia va a ser para el consorcio formado por GAMP y Televisa. 

25 de noviembre: se adjudica a La Sexta la nueva licencia de televisión privada en España. En ese mismo Consejo de Ministros se le asigna un segundo canal exclusivo de TDT. 

30 de noviembre: comienzan a emitir las nuevas cadenas de TDT: en los canales asignados a La Sexta se emite una carta de ajuste. 

12 de diciembre: empieza la emisión de una continuidad en sus canales digitales. Presentación oficial de la TDT en Barajas, donde el consorcio La Sexta se da a conocer oficialmente. 

Última semana de noviembre: asignación de canales UHF analógicos. Se aplaza el comienzo de emisiones analógicas en Barcelona y Madrid. 

Finales de diciembre: el Gobierno asigna nuevas frecuencias analógicas de La Sexta en Barcelona y Madrid (canales 63 y 33 de UHF, respectivamente). 

20 de febrero: a las 21h00 comienzan las primeras emisiones de programas en pruebas. La programación se compone de documentales ("Champions", "Natura") y programas dedicados al tuning, "Tuning Manía". 

21 de febrero: se constituye la sociedad Publiseis, encargada de la distribución y asignación de la publicidad externa de la nueva emisora.

22 de febrero: laSexta ya emite en pruebas más de 12 horas diarias. 

2 de marzo: se produce la primera emisión en directo (partido de fútbol en Basilea entre las selecciones de Croacia y Argentina). 

24 de marzo: después de mediodía, laSexta entra en el dial 86 de la plataforma de pago por satélite española Digital+. 

27 de marzo: Se produce el lanzamiento oficial de la cadena con un programa presentado por su presidente, Emilio Aragón, en el que anuncia junto a Florentino Fernández, que emitirá el Mundial de Fútbol 2006. 

El mismo día que empezaron las emisiones regulares, también empezó una importante campaña publicitaria para dar a conocer la emisora en diferentes medios como periódicos gratuitos, emisoras de radio y marquesinas y vallas publicitarias. 

1 de abril: la primera medición de audiencia es un 0.3% del share total. 

Historia
La licencia fue otorgada a la sexta el 25 de noviembre del 2005. La cadena empezó las emisiones regulares el 27 de marzo, anunciando el mismo día que la cadena tiene los derechos de emisión del mundial de fútbol del 2006.

La cadena se dio a conocer comprando derechos de emisión de deportes como el ya mencionado mundial de fútbol y posteriormente, el mundobasket y la Liga (que comparte con Canal 9 y TV3). Gracias a estas inversiones la sexta ha logrado llegar al 3% de audiencia en menos tiempo del previsto inicialmente por sus mandatarios (2008).
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PERFIL DE LA AUDIENCIA :
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EGM: Año Móvil Abril 2005 – Marzo 2006

En cuanto al perfil de las audiencias, los espectadores de TVE 1 son personas de edad sensiblemente elevada, con estatus social medio bajo o bajo y con una presencia en el medio urbano inferior a la media.

Telecinco tiene un perfil más joven, entre los 25 y 44 años; acapara más mujeres -el 59,9%- que hombres y sus seguidores son de estatus social medio.

Antena 3 es la que más atrae a los menores de 35 años, de clase social similar a la media general; La 2 concentra un alto porcentaje de público infantil, mientras que la audiencia de Cuatro tiene entre 20 y 45 años, con un estatus social alto en buena parte y en un hábitat preferentemente urbano (con más de 200000 habitantes)
Aunque todavía es pronto para valorar el perfil de audiencia de la cadena, ya que está condicionado por las circunstancias técnicas que posibilitan su recepción, su telespectador medio respondía en el mes de abril a la siguiente descripción: hombre, de 13 a 24 años, urbano y de clase alta-media alta.
4. SHARE DE LAS CADENAS
Telecinco líder por segundo año consecutivo 

· Las cadenas privadas nacionales ocupan los primeros puestos entre las cadenas más vistas. Antena 3 es por segundo año consecutivo la que avanza más respecto al anterior, y TVE 1 sufre un alarmante descenso en este año. Avance de la televisión temática y de las locales. 
· Telecinco repite como la televisión más vista, con un share medio del 22.3% y dos décimas más que en 2004. 

· Antena 3 escala una posición y desbanca a TVE 1 del segundo puesto con una cuota media de pantalla de 21.3. Presenta un aumento de medio punto respecto al año anterior. 

· TVE 1 desciende en cuota a mínimos históricos y se sitúa en el 19.6 de share medio. Se posiciona como tercera opción del público, con un importante descenso de 1.8 puntos de share perdidos de forma paulatina en el año. 

· Cuatro: La nueva televisión analógica cierra su primer año con una media de audiencia de 5.0 en cuota de pantalla -desde el 7 de noviembre.

· La 2: la segunda cadena pública estatal pierde un punto de share, y finaliza el año con un 5.8.
· La televisión generalista, incluidas las autonómicas sigue fragmentándose: prueba de ello es el 86.7 por ciento del share dedicado a este tipo de tv, que mantiene su descenso desde la aparición de alternativas como la televisión de pago y las locales. 
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Reparto del share en Total España. Años 2004 y 2005
El share por franjas horarias:

En cuanto al share por franjas horarias sucede lo siguiente:

	  Franjas
	  TVE1  
	 LA2 
	Telecinco
	Antena 3 
	Cuatro

	  Total día 
	19.6
	5.8
	22.3
	21.3
	5

	  Madrugada (2:30 - 6:59) 
	21.4
	9.0
	15.5
	17.9
	7.2

	  Mañana (7:00 - 13:59) 
	21
	8.2
	21.3
	16.9
	4.9

	  Sobremesa(14:00 - 16:59) 
	20.3
	6.2
	21.9
	21
	3.7

	  Tarde (17:00 - 20:29) 
	18.8
	5.2
	20.4
	22.5
	5.1

	  Prime Time (20:30 - 23:59) 
	19.8
	4.9
	22.9
	21.9
	5.2

	  Late night (24:00 - 26:29) 
	16.5
	5.1
	27.1
	23.5
	6.9


Share de las cadenas por franjas horarias en el año 2005. Total España
Fuente: TNS

Por franjas horarias la hegemonía casi total de la parrilla corresponde a Telecinco. La principal ventaja del canal es en el late time. 

El prime time, cada vez más repartido, es para Telecinco con un share medio de 22.9%: las series tanto de producción nacional como extranjeras son las que más audiencia reportan, además de los programas de tele-realidad característicos de la cadena, y en menor lugar del cine. TVE1 se queda con la mañana y la madrugada mientras que la franja de tarde es para Antena 3.

5. ESTRUCTURA DE LA TELEVISIÓN

1. TV Pública: RTVE, RNE y TELEVISIÓN ESPAÑOLA, se fusionaron en 1973 en un solo organismo configurándose de esta manera como un servicio público centralizado. Años más tarde se convertiría en un organismo autónomo dependiente del Ministerio de Cultura y ya en 1980 es cuándo se aprueba el estatuto de TVE que crea el Ente público que acapara todos los medios de comunicación propiedad del estado: Radio Nacional, Televisión y Radio cadena española. La estructura de Televisión Española queda con: dos canales de cobertura nacional TV1, TV2; los circuitos regionales, el Canal Internacional y otros servicios como el Teletexto y Euronews.

2. Televisiones autonómicas: Con la llegada de la democracia a España y a través de la Ley de las Autonomías que establece la división del territorio nacional en las distintas regiones autonómicas, estas pronto demandan su derecho a tener una radio y televisión propias con el fin de cultivar sus particularidades lingüísticas y culturales. Este hecho dio lugar al siguiente mapa televisivo autonómico: ETB (1982), TV3 y Canal 33 (1983), TVG (1985), Canal sur, Telemadrid y Canal 9 (1989).

3. Televisiones privadas: En 1988 se aprobó la Ley que autorizaba las televisiones privadas en España, lo que dio lugar a la aparición de tres nuevas cadenas con emisión en todo el territorio nacional: A3, La Cuatro, T5, La Sexta.

4. La sociedad pública Retevisión: Es un organismo que gestiona y explota el servicio de transporte y difusión de las señales de radio y televisión en todo el territorio nacional. En 1995, Retevisión creo una S.A para gestionar las florecientes actividades de telecomunicaciones: como la telefonía móvil, las videoconferencias y el alquiler de circuitos de emisión.

5. Televisión por satélite: En España ha existido la tradición de cubrir las necesidades de televisión por satélite a través del alquiler de canales internacionales.

6. Televisión local: La televisión local se inicia en Cataluña rompiendo por primera vez la exclusiva de imágenes de TVE a principios de los 80. Hoy ya son muchas las grandes ciudades que poseen su propio canal o canales de televisión local. Este fenómeno de las televisiones locales tiene unas raíces muy parecidas a la prensa local: ofrecer al espectador aquellas noticias que se producen en su entorno más inmediato, dando una mayor sensación de proximidad del medio televisivo al ciudadano, los grandes canales nunca podrán satisfacer esta clase de demanda informativa.

7. La televisión por cable: El origen de la televisión por cable esta en la necesidad de distribuir la señal de televisión hasta aquellos lugares donde la orografía impide llegas las ondas hercianas. España hoy es todavía un mercado incipiente y sin explotar que desde el punto de vista publicitario ofrece como ventaja mas interesante la posibilidad de segmentar audiencias en función de criterios demográficos y sociológicos.

6. CARACTERÍSTICAS DEL MEDIO

Ventajas:

1 Gran expresividad: Combina imagen, sonido, movimiento y color. 

2 Gran flexibilidad temporal y de formatos.
3 Fuente de entretenimiento.

4 Crea un lenguaje sencillo y coloquial, cercano al espectador y muy fácil de entender.

5 Medio muy persuasivo a corto plazo.

6 Gran penetración en la audiencia.

7 Transmite gran cantidad de iconos, signos.

8 Crea valores, hábitos, costumbres.

9 Es más familiar que el resto de los medios.

10 Se programa de acuerdo a los hábitos de vida.

Desventajas:
2 La duración máxima de recepción es indiferente del deseo del espectador. El medio puede controlar el tiempo de emisión pero no el de atención

3 Provoca una pasividad que puede llevar a una falta de atención

4 Coste muy superior al de otros medios (tanto de producción como de emisión)

5 En cuanto a la credibilidad del medio le superan la radio y la prensa.

6 Debido a sus características audiovisuales requiere atención visual y sonora para recibir con exactitud el mensaje.

7 La imitación es la gran fuerza que mueve a la televisión. Casi todo imita a algo que  anteriormente funcionó.

FENÓMENOS TELEVISIVOS
1. Zapping: Cuando un espectador cambia de canal al emitirse los anuncios. Dentro del zapping encontramos el zapping pasivo que consiste en dedicarse a realizar otras actividades mientras están los anuncios.

2. Flipping: Recorrer los distintos canales para ver lo que se está emitiendo y al final  decidir  por un canal o incluso no.

3. Grazzing: Cuando  se visualizan dos programas a la vez.

4. Zipping: Cuando se graba una película en video para poder saltarse la publicidad.

7. TELEVISIÓN NACIONAL VS TELEVISIÓN AUTONÓMICA, LOCAL Y TEMÁTICA 

· Buena calidad de la señal.
· Amplia cobertura y extensión geográfica, lo que lo convierte en el medio      rey. Debido a esto, se producen altos índices de inversión.

· Mayor influencia en los consumidores.

· Mayor diversidad de temas que ofrecen, lo que supone una mayor posibilidad de llegar a todos los públicos (generalista frente a temática)
· Mayor dificultad para que el público se sienta cercano y se identifique con la cadena. Esto se “soluciona” con las desconexiones que se realizan con las distintas comunidades autónomas. Para una mayor identificación, algunas cadenas utilizan en las desconexiones el idioma propio de la comunidad, en el caso de que lo tengan.
· Cuenta con más fondos y esto le permite tener una programación y equipo profesional de mayor calidad.
8. HISTORIA DE LA PUBLICIDAD EN TV EN ESPAÑA

1. Los comienzos (1957-1963)
Alrededor de 1960 TVE incorpora la publicidad como complemento de financiación a lo que recibía de los presupuestos generales del estado desde sus inicios. Los primeros años se caracterizan por la precariedad y la improvisación. Eran los propios actores y presentadores los que se convertían en Spotmans o modelos publicitarios. Se empleaban técnicas evolucionadas de la radio.

2. Fórmula del concurso- subasta (1964-1968)
Los anunciantes, pronto comienzan a percatarse del enorme poder de este medio y consecuentemente el éxito que rápidamente podían alcanzar sus mensajes comerciales.

Ante la aglomeración que se le avecinaba, TVE opta por establecer como sistema de contratación, lo que se denomino el Concurso-Subasta que administraba la Junta de Publicidad. Esta fórmula que no consistía en otra cosa más que en subastar los espacios destinados a publicidad, creó un grave desequilibrio en el mercado ya que favorecía a aquellas agencias ligadas a las grandes distribuidoras con mayores recursos económicos que una vez adquiridos los espacios  especulaban con ellos revendiéndolos fraccionadamente a clientes y otras agencias. Este problema intentó solventarse poniendo una limitación a la hora de adjudicar los espacios disponibles.

3. La gerencia de publicidad (1969)
Se sustituye la Junta de Publicidad y se adaptó a las normas establecidas  por el Estatuto.

El origen de la gerencia de publicidad está en los problemas y protestas que se generaron por parte de anunciantes y agencias contra la fórmula del concurso-subasta lo que propició que se creara este organismo para gestionar sus espacios de publicidad en TVE. Entre sus funciones, se encontraban los aspectos económicos, contractuales y técnicos de la contratación de publicidad (la publicidad comienza agruparse en bloques que se separan en unidades mínimas de programación de 30 minutos). Simultáneamente, se puso en marcha La Comisión de Consulta y Vigilancia, una especie de censura que previsionaba todo cuanto spot  se pretendía emitir, vigilando que no se hiriese la sensibilidad franquista mas que la de los telespectadores.

Las enormes cantidades de dinero que entraban por el concepto publicidad y la situación de monopolio de que gozaba TVE, le imprimieron a la Gerencia un carácter prepotente que comenzó a resentirse con la aparición primero de las televisiones autónomas y un poco más tarde las privadas.

4. El comportamiento actual publicitario de la TV
La aparición de las televisiones autonómicas y privadas, supuso un revulsivo para TVE y a su vez trastocó y revolucionó todo en mercado publicitario español. Esto se tradujo tanto en la regulación de las tarifas que cayeron notablemente haciéndose más justas así como en un reparto más equitativo de la tarta de audiencias y consecuentemente de la tarta publicitaria, que supuso de forma directa un importante déficit en la cuenta de resultados de TVE. También flexibilizaron los procedimientos de contratación y empezó a venderse la televisión en términos de audiencia.

Hoy en día, los cinco canales de ámbito nacional: TVE, Antena 3, Tele 5, Cuatro y La Sexta compiten entre si para captar cuotas de audiencia para tener mas posibilidades de captar publicidad. Todo esto lleva a la sobrecarga publicitaria que se puede observar sobretodo en el “prime time”.
9. CARACTERÍSTICAS DE LA TELEVISIÓN COMO MEDIO PUBLICITARIO
Ventajas

1. Es  un medio de rápida penetración en campañas que por las características del producto necesitan de la imagen para ser comprendidos por el receptor. Por ejemplo, los productos muy innovadores suelen necesitar de esa difusión a través de la imagen para enseñar exactamente qué es eso que materialmente es desconocido para el público objetivo y es preciso mostrar con total plenitud para poder ser asimilado

2. La televisión aporta la suficiente segmentación y al mismo tiempo las mejores cuotas de audiencia de tipo generalista, pero sobre todo y también, la suficiente inmediatez para que nuestro productos se conozca en un amplio sector de la sociedad en un tiempo y espacio muy limitados.

3. Otra de las cualidades de la televisión es la vistosidad de la imagen dinámica, que facilita el recuerdo y hace más atractivo el mensaje
4. El audio de un spot es en ocasiones el autentico artífice del éxito del mensaje. El audio convierte a estas piezas en pequeños fragmentos que representan, captan e influyen en una sociedad cada vez mas globalizada. 

5. Su nivel de influencia, la capacidad de generar conductas sociales, el alto grado de imitación y de asimilación de situaciones, personajes, roles, discursos, y, sin lugar a dudas, consideración o atención por parte de los espectadores, lo han convertido en el medio publicitario mas recurrido y al que poquísimas empresas han podido renunciar. Sólo algunas excepciones cuyo segmento de población era muy concreto, han podido excluir de su planificación y gestión de medios publicitarios la televisión.

6. Hay que destacar también la cobertura amplia que aporta este medio. El español tiene un hábito de ver la televisión muy arraigado. La televisión, frente a otros medios como Internet está presente en todos los hogares españoles, independientemente de su clase social o poder adquisitivo. Favoreciendo así la penetración de las campañas.

7. La televisión contribuye a dar a la publicidad una imagen de marca. Esto se debe a  la calidad y al atractivo que puede ofrecer este medio,  influyendo así en la imagen de los anunciantes.

8.  La publicidad se aprovecha de las audiencias de los distintos programas para insertar su anuncio, llegando más fácilmente a su público objetivo.

 Desventajas:
· La fugacidad del mensaje, lo rápido y lo breve y el hecho de simultanear varias actividades en el hogar mientras el televisor está encendido, hacen dudar sobre la efectividad de las piezas publicitarias. 

· Los anuncios van en bloques e interrumpen el programa que el espectador esta visionando, de modo que el zapping se ha convertido en una herramienta muy utilizada. Esto ha llevado incluso ha incorporarlo tecnológicamente en los aparatos receptores y grabadores.

· Además, la fugacidad hace que se tengan que repetir más veces los anuncios, causando muchas veces en el espectador una saturación y por tanto un rechazo hacia el producto.

· Gran coste que supone para los anunciantes publicitar su producto en el medio televisivo.

· El 90% de la audiencia se pierde en los primeros 20 segundos del primer minuto del bloque publicitario. La caída de la audiencia es muy acelerada, sin embargo, la recuperación es muy lenta.

· El breve tiempo con el que cuenta un anuncio impide que los contenidos informativos sean muchos. Hay estudios que dicen que basta con apartar la mirada de la televisión 4 ó 5 segundos para perder el significado del mensaje.

10. FORMATOS PUBLICITARIOS TELEVISIVOS

1 Convencionales: 

1. Spot: Es la representación publicitaria por excelencia. Tiempo televisivo durante el cual se emite un mensaje, dedicado a comunicar las ventajas o beneficios de un producto o servicio (duración aproximada de 30” ).

2. Publirreportaje: A medio camino entre la Publicidad y las RR.PP se habla de contenidos, de características del producto. Cuentan con una tarificación más baja y son de larga duración (pueden durar entre 2 o 3 minutos). Tratan de dar un contenido más informativo que persuasivo.

1 No Convencionales:

1. Patrocinio: consiste en que una marca aparece en la pantalla como la que ofrece ese espacio. Así la marca X le ofrece los deportes, por ejemplo.

2. Cortinillas: Se utilizan para separar bloques de publicidad del resto d la programación.

3. Product Placement (emplazamiento del producto): Las marcas no se anuncian, pero están, se ven, en mesas, en estanterías,…. Se paga  por la presencia física del producto en el escenario y no se advierte al público de su fin comercial.

4. Publicidad Estática: Es una mezcla entre publicidad exterior y televisiva. Se produce cuando al retransmitir algún acontecimiento deportivo, cultural o musical, aparece inevitablemente a través de la emisión la publicidad que se encuentra ubicada en dichas instalaciones. Son anuncios vistos por los asistentes al acto y por los teleespectadores que en directo o en diferido siguen la retransmisión del evento. Este sistema ha servido para burlar algunas normas de las televisión, en cuanto a la aparición publicitaria de anuncios de tabaco o el alcohol.

5. Sobreimpresiones:  Consiste en la aparición de textos breves, eslóganes y logomarcas en determinados momentos de una retransmisión. 

6. Bartering: Consiste en la producción de un programa por parte de un determinado anunciante que cede su emisión a cambio de la aparición de su publicidad en el mismo.

7. Publicidad Interactiva: A pesar de que todavía no se puede hablar de publicidad interactiva como un formato accesible a todos los receptores si podemos mencionarla como un tipo de publicidad en fase de iniciación en el panorama nacional.

8. Televenta o Teletienda: Es un espacio fijo de algunas televisiones que ponen a disposición de los anunciantes para comunicar la existencia y características de productos comercializados por los canales habituales. Informan acerca de cómo se pueden adquirir.

9. Telepromociones: Las televisión ponen a disposición de los anunciantes espacios dentro d sus programas para que los  utilicen de la forma q consideren más oportuna para publicitar sus productos:  por la línea de concursos, juegos, con participación o no del presentador,...

11. CONCEPTOS PUBLICITARIOS

1. Audiencia acumulada: Número de personas que en un momento u otro han visto lo que yo quería emitir.

2. Audiencia media: Media ponderada por tiempo de exposición de las personas que han sintonizado en un determinado periodo. Por ejemplo, si hay cuatro personas que vieron un programa A-9’, B-5’, C-1’, D-15’, se suman todos los minutos y se parte por el tiempo total del programa.

3. Audiencia útil: Contactos que logra en un momento dado con un público objetivo determinado

4. Rating (cobertura): porcentaje de personas que ven un programa respecto al total de la población. Le importa a los publicistas porque mide el impacto real del programa.

5. Share: Porcentaje de personas que ven un programa respecto al total que está viendo la TV (cuota). Le importa a los programadores. Mide lo bien que lo ha hecho respecto a la competencia.

Existe un porcentaje de índices que tienen bastante valor, así el de fidelidad es muy importante para el productor y el de afinidad para el publicista:

- Índice de fidelidad: Es la audiencia media partida por la audiencia acumulada, es el que más le importa al programador. Hace que tengas esperanzas de que en una emisión continuada la audiencia no vaya a bajar.

- Índice de Afinidad: Relación entre la audiencia total del programa y el público objetivo al que se dirige.

6. Prime Time: Horario de máxima audiencia.

7. Die time: Es el momento del día en el que se acumula más audiencia.

8. Volatilidad: Porcentaje de audiencia que cambia de canal cuando hay publicidad.

9. G.R.P’s (gross rating point): Porcentaje de contactos sobre el público objetivo de una campaña

12. SISTEMAS DE CONTRATACIÓN:

Las tarifas oficiales del coste de inserción de un anuncio en televisión varían no sólo por la franja horaria en la que se incluyan o según el año del que estemos hablando, sino también por los grandes descuentos que a partir de los 90, con la entrada de televisiones privadas, empiezan a practicarse de forma generalizada.

La caída de las tarifas por la fuerte competencia entre los soportes audiovisuales hace que el medio se democratice más y sea accesible al pequeño y mediano anunciante. Sin embargo, esta situación conduce al incremento nada favorable para el mercado publicitario, del número de inserciones y anunciantes sin que ello suponga un incremento de inversión y a costa de la falta de efectividad de los espacios comerciales.

La situación se complica sin cesar y en el año 1997 Tele 5 denuncia al canal público TVE-1 por haber aumentado en un 40% el tiempo dedicado a la publicidad en abril de ese año con respecto al ejercicio anterior. El valor de 12 minutos de publicidad convencional por cada hora de programación es reiteradamente sobrepasado por todos los canales públicos y privados a finales de los 90 con lo que la saturación hace que el impacto para un anunciante con el mismo número de inserciones que en una campaña precedente no obtenga los mismos resultados de penetración en su público diana.

A pesar de las advertencias de la Dirección General de Telecomunicaciones, que supervisa la normativa europea sobre Televisión sin Fronteras y avisa a las empresas de comunicación sobre sus incumplimientos, las televisiones han seguido superando el límite de 12 minutos de publicidad  más 5 de autopromoción en horario prime time ( de 20 a 24 horas)

En general, las tarifas manejadas por los departamentos comerciales de las televisiones y las centrales de compra y agencias que trabajan con ellos, no presentan la transparencia deseable, precisamente por los descuentos que se aplican tras una negociación.

Los modos en los que se produce la contratación de los espacios publicitarios podemos distinguir tres: compra libre, por franjas y por GRPs

1. La compra libre:

Consiste en la división del día en franjas de un cuarto de hora, media hora o una hora en la que la contratación se hace de forma aislada para un bloque determinado.  Resulta mucho más caro para el anunciante porque al ser una compra de unidad se le cobra el 100% de la tarifa sin descuento alguno. El sistema lo implantó TVE en sus dos canales cuando contaba con monopolio y luego lo asumieron las primeras cadenas autonómicas en establecerse, como el caso de la Televisión de Galicia.

Para una planificación que ambiciona una selección minuciosa de espacios y quiere asegurarse sus inserciones en unos programas o espacios determinados puede resultarle interesante este tipo de contratación de la publicidad, pero en general, las cadenas han ido abandonando este modelo.

Los precios se rigen por los estudios de audiencias facilitados por el EGM y Sofres, si es que existen, o por estimaciones y se le otorgan, lógicamente, tarifas más elevadas a los bloques que más audiencia presentan.

2. La contratación por franjas:

La contratación por franjas, módulos  o paquetes es admitida por todos los canales y supone la división de la programación en segmentos horarios en la que nuevamente se utiliza el vector de la audiencia como indicador de diferenciación de las tarifas.

El anunciante elige entre las franjas pero la televisión se guarda el derecho de colocar los anuncios en el orden que quieran o que estimen más convenientes dentro de la franja y bloque publicitario contratado. Frente al número que se asigna en la compra libre a las franjas se les denominaba con un hombre concreto que puede cambiar según el canal pero que suele ser internacionalmente reconocido por la terminología empleada, tal y como lo son: prime tume, prestige deportes, telefilm noche, informativo mañana…

Cada cadena puede poner las ofertas que estime en los bloques de franja que crea y la tarifa se calculo con referencia a la oficial pero aplicándole el descuento correspondiente que tenga para dicho módulo. 

3. La compra por GRPs

Por último, destacamos la compra por GRPs, es decir teniendo en cuenta las directrices que marca la selección de soportes que ha hecho el planificador de medios para llegar con mayor eficacia al público diana.

Es una forma de contratación bastante habitual y conlleva llegar a un acuerdo  con varias cadenas sobre una tarifa en función  de los GRPs que alcanzaría el anunciante en una franja determinada. El valor total es un precio convenido con base en un presupuesto presentado por el cliente que negocia con las cadenas. La inversión, como se hace en función de alcanzar un número determinado de GRPs en la franja elegida también constituye motivo frecuente de reclamación por parte del anunciante, que medirá la eficacia de sus inserciones con este parámetro.

Las cadenas suelen compensar al cliente cuando no se produce una inserción dentro del bloque elegido o por motivos de contraprogramación o técnicas de emisión.

El anunciante ha pasado de ser un comprador de espacios de televisión a ser un controlador de su inversión en el medio con el avance de las tecnologías de medición de audiencias.

Las tarifas publicitarias han ido evolucionando correlativamente a las inversiones en el medio, y en función de las crisis o mejorías en el sector. Se pone de manifiesto 2 cosas:

· La caída de los precios para la inserción de anuncios  en el medio televisivo

· Y colateralmente también la saturación publicitaria

13. EVOLUCIÓN DE LAS INVERSIONES. ETAPAS HISTÓRICAS

1960-1975: Ausencia de control publicitario, fase positiva, de exploración y de inversiones en ascenso.

1977-1986: época de bonanza en la que las inversiones en el medio audiovisual son óptimas incrementándose vertiginosamente en la década de los 80. El año 1982 será el de mayor crecimiento  

1987 -1992: en el año 1987 se inicia la caída en picado, de la inversión, llegando en el año 1989 a valores negativos. Ello supuso una fuerte bajada para los canales en sus ingresos por publicidad y un momento en la que pequeñas empresas del sector tienen que replantearse su situación por dureza del momento.

La aparición de los canales privados y la ya existente competencia con los autonómicos genera descenso de precios y el ya citado efecto contagio por la crisis económica generalizada.

1993-1996: fase de estabilización y recuperación paulatina. Los anunciantes empiezan a recuperar su confianza en el mercado y vuelven a invertir en la publicidad que les da notoriedad y recuerda al consumidor su presencia.

1997- 1999: fase de crecimiento. Fuertes inversiones nuevamente.

2000:  justo en el año 2000 se inicia una bajada que registran las empresas de control de la publicidad y que vuelve a ser subida en el año 2002.
La inversión publicitaria en la actualidad: 

Durante los seis primeros meses del año la inversión en medios convencionales ha alcanzado los 3.512,7 millones de euros según los datos de Infoadex, lo que supone un incremento del 5,5% respecto al mismo periodo del año anterior. Un crecimiento que se sitúa cinco puntos por debajo del registrado en los dos años anteriores, según la misma fuente. Televisión, primer medio por inversión publicitaria y que el año pasado fue el verdadero motor del crecimiento global es, así mismo este año el principal causante del menor crecimiento pues registra una subida del 7,5%, prácticamente la mitad de la observada en el primer semestre de 2005.
Pero no quiere decir ello que la televisión haya perdido poder de captación publicitaria. La inversión global destinada a este medio se cifra en 1.637,6 millones de euros, más de 100 millones por encima de la inversión obtenida en los seis primeros meses de 2005.

El apartado televisión presenta en este primer semestre varias novedades. Por un lado, el descenso producido en el conjunto de la televisión autonómica, cifrado en un 3,5% con lo que la cifra de inversión de estos canales se sitúa en 195,9 millones de euros, con lo que su cuota de mercado desciende dos puntos y ronda el 11,9%. Frente a ello, las televisiones nacionales han aumentado su cifra de inversión en un 9,2%, alcanzando una cifra total de 1.442,3 millones de euros en el primer semestre del año, con lo que su cuota de participación se eleva en algo más de un punto y se sitúa en el 88,1% del total televisión.
 
Otra de las novedades que se dan en el medio es la recuperación lograda por TVE que el pasado año vio recortar un 0,2% sus ingresos en esta primera parte del año y que, según los datos de Infoadex, en el primer semestre de 2006 ha aumentado del orden de un 1,8%, con unos ingresos de 374 millones de euros y una cuota del 22,8%. Se mantiene, pues, en tercer lugar, detrás de Telecinco, de nuevo líder en facturación con 512,2 millones de euros, un 3% más y una cuota del 31,3%, y de Antena 3, cuyo crecimiento se sitúa en un 6,2% y su cifra de inversión ronda los 460,1 millones de euros, con lo que su cuota es el 28,1%.

Pero, sin duda, una de las novedades más esperadas son los datos de los dos nuevos operadores televisivos. Según los datos de Infoadex, Cuatro alcanza un volumen de inversión de 88 millones de euros y obtiene una cuota del 5,4%, mientras que La Sexta, que empezó a operar en abril, se estima su inversión en unos 8 millones de euros. De acuerdo con los responsables del estudio, los nuevos canales se nutren publicitariamente tanto de otros operadores no nacionales, como del crecimiento global de televisión en detrimento de otros medios.
Los datos de televisión agrupan cifras de publicidad (convencional, patrocinios, publirreportajes e iniciativas especiales) y de otros eventos publicitarios en pantalla (SMS, números 906, etcétera) y en su mayor parte provienen de la declaración de las propias cadenas, a excepción de Telecinco, Antena 3, La Sexta, TV3 y Telemadrid, cuyas cifras han sido estimadas por Infoadex.
· Facturación de las cadenas nacionales en el primer semestre de 2006
	TELEVISIÓN
	TOTAL PUBLICITARIO
	% INC.
	CUOTA
	TOTAL OTROS
	TOTAL
	%INC.
	CUOTA

	TOTAL TV

Enero-junio 2006

Enero-junio 2005
	1.638,6

1.524,5
	7,5

0,0
	0,0

0,0
	24,2

23,1
	1.662,8

1.547,5
	7,4

0,0
	0,0

0,0

	TOTAL TV NACIONAL

Enero-junio 2006

Enero-junio 2005
	1.443,3

1.322,1
	9,2

0,0
	88,1

86,7
	23,6

22,2
	1.466,9

1.344,3
	9,1

0,0
	88,2

86,9

	TOTAL TV AUTONÓMICA

Enero-junio 2006

Enero-junio 2005
	195,3

202,4
	-3,5

0,0
	11,9

13,3
	0,6

0,9
	195,9

2,3,3
	-3,6

0,0
	11,8

13,1

	TVE

Enero-junio 2006

Enero-junio 2005
	374,0

367,5
	1,8

0,0
	22,8

24,1
	7,1

6,8
	381,1

374,3
	1,8

0,0
	22,9

24,2

	Tele 5

Enero-junio 2006

Enero-junio 2005
	531,2

498,5
	3,0

0,0
	31,3

32,7
	6,8

6,9
	520,0

505,4
	2,9

0,0
	31,3

32,7

	ANTENA 3

Enero-junio 2006

Enero-junio 2005
	460,1

433,1
	6,2

0,0
	28,1

28,4
	9,7

8,5
	469,8

441,6
	6,4

0,0
	28,3

28,5

	CUATRO TV

Enero-junio 2006

Enero-junio 2005
	88,0

0,0
	3,0

0,0
	5,4

0,0
	0,0

0,0
	88,0

0,0
	0,0

0,0
	5,3

0,0

	LA SEXTA

Enero-junio 2006

Enero-junio 2005
	8,0

0,0
	0,0

0,0
	5,0

0,0
	0,0

0,0
	8,0

0,0
	0,0

0,0
	5,0

0,0


14. ÍNDICE DE ESTACIONALIDAD DE LA PUBLICIDAD:
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Podemos ver que en los meses de verano (Julio y Agosto) el GRP registra las cifras más bajas esto se debe a que son los meses de vacaciones y el contacto de la televisión con el público es mucho más reducido.
15. COMPORTAMIENTO DE LA AUDIENCIA:
Los menores de 24 años apenas dedican dos horas y media al día, a partir de los 25 el tiempo frente al televisor aumenta, y los mayores de 65 superan las cinco horas al día

Los datos a largo plazo indican que la audiencia de la televisión está envejeciendo con cierta velocidad y con una tendencia consistente, según se recoge en el Anuario de la SGAE, de las Artes Escénicas, Musicales y Audiovisuales se 2005. 
Los datos muestran que en 1993, el 19,9% de la audiencia de televisión eran personas mayores de 65 años. Esta tendencia ha aumentado, ya que en 2005 este sector de edad representaba ya el 25%.
Por otra parte, el 10,7% de la audiencia tenía entre 4 y 12 años de edad y el 16,3% entre 13 y 24; en 2005 estos porcentajes sólo han alcanzado el 5,8 y el 10,5 respectivamente.
Además, el 27% de la audiencia era menor de 25 años, lo que ha pasado a un 17% en 2005, cambio ligado a la evolución de la estructura demográfica de la sociedad española. Sin embargo, esta modificación tiene también una dinámica propia ya que, según el anuario, la sociedad no envejece tan rápido.

Efe, Madrid

16. DATOS DEL PANORAMA TELEVISIVO EN LA ACTUALIDAD:
· CONSUMO Y ESTACIONALIDAD DE LA TV (DATOS 2005)

Evolución del consumo de televisión por años. Total España
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Fuente: TNS
En el 2005 se consolida la tendencia de un elevado consumo  de TV, pero pierde un punto con respecto al 2004.

El 2004 es el año en el que más televisión se ha consumido, seguido por el 2005, 1996 y el 2003.

Aunque en enero, febrero y noviembre de 2005 hay un aumento significativo con respecto al 2004.

En  enero sube 7 minutos de media, se pasa de 234 minutos en el 2004 a 241 minutos en el 2005, esto es debido a las secuelas informativas del tsunami.

En febrero, hay un aumento de 2 minutos (238 min en 2004, 240 min en  2005) que coincide con la información referente al rechazo del “Plan Ibarretxe” y con el incendio del “Windsor”.

En lo que se refiere al mes de noviembre también hay un aumento significativo, en el 2004 contaba con un consumo de 233 minutos por espectador día, en el 2005 aumentó 4 minutos pasando a 237 minutos. Este aumento tiene que ver con dos acontecimientos: el estatuto catalán y el nacimiento de la infanta Leonor.

Si comparamos el consumo de TV  del 2005 con el 2006 sucede lo siguiente:

	  Mes

Año
	Enero
	Febrero
	Marzo
	Abril
	Mayo
	Junio
	Julio
	Agosto
	Septiembre

	2005
	241
	240
	225
	221
	213
	205
	186
	172
	206

	2006
	244
	240
	231
	213
	211
	210
	187
	174
	207


Consumo en minutos por espectador/día.
En los meses de enero, marzo, junio, agosto y septiembre se puede observar un aumento en el consumo de televisión. En cambio en el resto de los meses o hay un descenso o se mantiene.

Evolución del consumo de televisión en el año 2005. Total España
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Fuente:TNS
En líneas generales el consumo de televisión en el 2005 sigue la pauta de comportamiento estacional de años anteriores, con algunas diferencias debido a una serie de acontecimientos.
La curva en forma de U, con los mínimos de consumo en los meses estivales (julio, con 186 minutos de media, y con un descenso a 172 minutos en agosto). Por el contrario, los meses de mayor consumo se sitúan en enero, febrero, noviembre y diciembre. 
· PENETRACIÓN:
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EVOLUCIÓN DE LA PENETRACIÓN:

[image: image8.png]1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006*




[image: image9.png]TELEVISION

0,—0,\,,_,'/

894

89,4

89,2

89,2





             EGM: Año Móvil Abril 2005 – Marzo 2006

PAGE  
1

